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INTRODUCTION

Une identité unique pour nous rassembler tous

L'Assurance Maladie occupe plus que jamais un réle
majeur dans I3 vie des Francais. Face aux nouveaux
défis que noftre institution doit relever chaque jour
aux cotfés des citoyens, sa reconnaissance en fant
qu'acteur central dans le systéme de protection
sociale et de santé constitue un enjeu pour la bonne
récepfion de nos messages. Afficher une identité
forte et cohérente demeure alors indispensable,
pour permettre 3 I'institution de mieux émerger en
tant qu'émetteur et favoriser Ia reconnaissance de
la marque «|'Assurance Maladie » auprés de tous
ses publics.

Le logotype est le socle de notfre identité. Un travail
d'évolution douce 3 été mené pour intégrer en son
sein notre signature institutionnelle AGIR ENSEMBLE,
PROTEGER CHACUN, qui prend tout naturellement sa
place dans nofre identité visuelle. Il fallait aussi faire

entrer nofre logotype, qui n'avait pas évolué depuis
16 ans, dans I'ére de la digitalisation. Ceci, sans rien
renier de nos fondamentaux et en conservant la
symbolique forte de la «ronde de I3 vie».

Ainsi, I'image de I'Assurance Maladie se modernise
pour s'adapter aux modes de communication

ef aux usages actuels, mais aussi renforcer sa
visibilité et unifier ses prises de parole quel qu'en
soif I'organisme émetteur : I3 caisse nationale, une
CPAM, une DRSM, le service social... Cefte volonté
s'incarne dans notfre nouvelle identité, qu'elle soit
visuelle ou sonore. Vous en découvrirez tous les
fondamentaux dans ce document qui doit devenir
vofre guide ef votre référent pour construire

vos outils.

En effef, cette charte graphique assure I3 cohérence
et 'harmonie des expressions de 13 marque sur tous
les supports de communication (édition, digital,
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bureautique, événementiel...] et dans I'ensemble

de nofre réseau. Par ailleurs, elle édifie les principes
de co-existence enfre Ia marque mére, ses marques
internes et nos messages.

Bien qu'elle soit par nature d'abord dédiée aux
professionnels de la communication, cefte charte
identitaire appartient 3 tous les collaborateurs.
Chacun doit s'en saisir car nous sommes tous
dépositaires de notre marque et de notre image.
Cette charte nous donne I'occasion de porter
ensemble notfre identité commune et notre
appartenance 3 une méme institution : «I’Assurance
Maladie ». Ainsi, nous devons tous éfre aftentifs

et respectueux des régles consignées dans les
pages qui suivent. Elles sont le fondement de nofre
cohésion et d'une identité unique et partagée.

o

Thomas Fatome

Directeur général de la Caisse
nationale de I'Assurance Maladie
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FONDAMENTAUX
DE LA MARQUE

Ce sont I'ensemble des ingrédients graphiques et identitaires qui
permettent de créer un cadre d'expression visuelle cohérent et une
empreinte de marque, quel que soit I'environnement de communication.
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1. LE BLOC-MARQUE / Présentation

Le bloc-marque de I'Assurance Maladie

est I'embléme d'une institution jouant

un réle majeur au service de I3 solidarité

nationale. Il est constifué:

- de son symbole: [3 ronde de I3 vie

qui formalise visuellement |'allégorie

du cycle de la vie ; c,\'“'E
- de I'ombrelle Sécurité sociale qui

constitue une composante du logotype é\“’

3 part entiére. Elle n'est pas 13 pour S
endosser seulement 13 ronde de I3 vie b
mais tout le logo ;

- de sa signature institutionnelle,

Agir ensemble, protéger chacun,

I'expression synthéfique de ce qui

nous anime au quotidien ;

- d'une typographie qui vise 3
incarner |3 proximité et augmenter

13 lisibilité sur les supports digitaux ;

- et d'une couleur identitaire: le bleu
associé 3 I'Assurance Maladie depuis
son origine.

l’Assu[ance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

N.B. Ce bloc-marque ne doit pas étre
modifié. Toute reproduction doit se faire
3 partir des fichiers d'exécution qui sont . Bleu Assurance Maladie

mis 3 votre disposition sur ameli-Réseau. Pantone 293
C100,M60,J0,NO

R 12,V 65, B154
#OCLT9A




|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

1. LE BLOC-MARQUE / Espace protégeé et taille minimum

Afin de préserver |3 visibilité et

I3 lisibilité de fous les éléments constituant
le bloc-marque, un espace protégé et

une taille minimum d'utilisation ont été

définis et doivent étre respecteés.
C\ALE

"9
L'espace protégé autour du bloc-marque 5“'/;- b
avec signature institutionnelle est défini 3 ss u ra n Ce
ci-contre 3 partir de la hauteur du «n» “» M l I °

du moft «I'Assurance ».

(= 85 pixels en 72 dpi) sur la largeur
du bloc-marque sans |a signature
institutionnelle.

En dessous de |a taille de 30 mm ou
de 85 pixels, I'ombrelle et la signature
institutionnelle seront supprimées
pour garantir leur bonne lisibilité.

La taille minimum de marquage

est de 15 mm (ou 57 pixels).

Selon le procédé d'impression, il peut
étre nécessaire d'augmenter cette taille
(ex. marquage en sérigraphie).

Xz ’Assurance
Maladie

N.B. Ce principe de constfruction de
I'espace protégé et I3 taille minimum
définie s'appliquent également aux autres
blocs-marques de l'architecture

de marque.
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Taille minimale avec
signature et ombrelle*

30 mm

/"\ lAssurance
*ﬂ Maladie

ensemble, protéger chac

Taille minimale
sans signature et
sans ombrelle*

entre 15 et 30 mm

A lAssurance
*ﬂ Maladie

(*) Ces régles sont valables
pour I'ensemble des supports
print. Pour le digital se référer
aux régles du chapitre dédié.



|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

1. LE BLOC-MARQUE / Les difféerentes versions couleurs

Le bloc-marque en couleur

Le bloc-marque de I'Assurance Maladie,
avec sa signafure institutionnelle

Agir ensemble, protéger chacun

est monochrome bleu identitfaire.
L'utilisation de cette version est

3 privilégier sur tous les supports.

’Assurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Le bloc-marque en noir
Lorsque pour des raisons techniques (O
b

ou de co0ts, le bloc-marque ne peut étre gv/;'\ )

imprimé dans sa couleur bleu, on utilisera 3 Assu ra nce
. . w

I3 version monochrome noire. @ M l Ii

Agir ensemble, protéger chacun
Le bloc-marque en blanc g » P g

Cette version exceptionnelle

est 3 privilégier sur un fond bleu
de la marque ou un fond foncé uni
(ex. pour un marquage d'objet].

UAssurance

Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

‘ Bleu Assurance Maladie
Pantone 293
C100,M60,J0,NO
R 12,V 65, B 154
HOCL19A
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1. LE BLOC-MARQUE / Utilisation sur un fond

Le bloc-marque en couleur
est 3 utiliser en priorité sur un fond blanc
sur tous les supports.

l’Assu[ance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

LES CAS SPECIFIQUES: 1]

Le bloc-marque en noir est 3 privilégier
sur fond blanc ou frés clair quand
les contraintes fechniques ne permettent
pas l'impression du bloc-marque dans
sa couleur identitaire.
B Le bloc-marque en bleu peut également
étre appliqué sur les fonds de couleur
claire (15%]) dans des cas particuliers &

(goodies, partenaires). : ’Assurance I'Assurance ~/’ \\ﬁ’ 'Assurance
Le bloc-marque en blanc est 3 privilégier & Maladie & Maladie Maladie
Agir ensemble, protéger chacun Agir ensemble, protéger chacun Agir ensemble, protéger chacun

sur les fonds bleu de |Ia marque ou fonds
foncés non perturbés. Les fonds dégradés
sont 3 éviter.

1] H

N.B. Ces principes de gestion sur un fond
s'appliquent également aux autres
blocs-marques de I'architecture

de marque.



. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

1. LE BLOC-MARQUE / Interdits

Quelques exemples non exhaustifs
d'utilisations erronées ou inferdites
du bloc-marque de I'Assurance Maladie.

1. Ne pas modifier I3 couleur
du bloc-marque.

2. Ne pas changer la construction
du bloc-marque.

3. Ne pas modifier |3 fypographie
du bloc-marque.

4. Ne pas modifier la signafure
institutionnelle.

5. Ne pas utiliser le bloc-marque incliné.

6. Ne pas placer d'élément graphique
(ex. texte, autre logo, pictogramme...] dans
I'espace proftégé autour du bloc-marque.

7. Ne pas utiliser le bloc-marque sur

un fond perfurbé, comme par exemple
un dégradeé qui nuit 3 sa lisibilité.

8. Ne pas utiliser le bloc-marque dans
un cartouche. Il vit principalement dans
sa structure graphique.

9. Ne pas créer de nouveau bloc-marque

sans accord de la Direction de 'information

et de la communication.

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

g\s\LE

@ UA adir(:;mce

sEcU

cuxL
,5

34 UAssufance

EPARTEMENT



|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

Le bloc-marque de |3 Caisse natfionale

de I'Assurance Maladie est constitué:

- du bloc-marque de I'Assurance Maladie
dans son bleu identitaire ;

- d'un filet vertical cyan placé 3 droite
du bloc-marque ;

- et du texte «Caisse nationale» calé 3
gauche, en typographie Cabin SemiBold
600, (https://fonts.google.com/specimen/
Cabin], en cyan. 1/2 n sépare le filet

et le début du nom « Caisse nationale ».
L'espace protégé autour du bloc-marque
avec signature institufionnelle est défini
ci-contre 3 partir de I3 hauteur du «n»
de «|'Assurance ».

b
&
<
&

&\}

Ses régles d'utilisation (taille minimum,
gestion sur un fond, etc.) sont identiques
3 celles du bloc-marque de I'Assurance
Maladie.

Dans la version du logotype sans
la signatfure institutionnelle, le filef
se rapproche pour se situera 1n
du «e» de «|'Assurance ».

30 mm

/(%> UAssurance
A Maladie
Agir

ensemble, protéger chacun

N.B. Ce bloc-marque ne doit pas étre
modifié.

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Bloc-marque de |a Caisse nationale

Construction et espace profége

’Assurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Caisse nationale

Taille minimum

Caisse nationale

(7 \\ﬂ’ ’Assurance
Maladie

~—

<30 mm

(3 UAssurance
AJ Maladie

Caisse nationale Caisse nationale

Bleu Assurance Maladie
Pantone 293
C100,M60,J0,NO

R 12,V 65, B154
HOCL19A

‘ Cyan Pantone 2202

C90,M0,J0,NO
RO, V165, B 223
#OOAS5DF
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CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Bloc-marque d'une CPAM

Le bloc-marque d'une CPAM (Caisse primaire
d'Assurance Maladie) est constitué:

- du bloc-marque de I'Assurance Maladie
dans son bleu identitaire ;

- d'un filet vertical mauve placé 3 droite
du bloc-marque ;

- et du nom du département ou territoire
local, sur une, deux ou trois lignes alignées
3 gauche et centrées en hauteur sur

le bloc-marque, en typographie Cabin
SemiBold 600, (https://fonts.google.com/
specimen/Cabin], en mauve. 1/2 n sépare
le filet et le début du nom de la CPAM.

L'espace protégé autour du bloc-marque
avec signature institutfionnelle est défini
ci-contre 3 partir de Ia hauteur du «n»
de «[’Assurance ».

Ses régles d'utilisation (taille minimum,
gestion sur un fond, etc.) sont identiques
3 celles du bloc-marque de I'Assurance
Maladie.

Si le logotype s'affiche sans signature
institutionnelle, le filet vertical se rapproche

pour se placer 3 1n de «e» de «|'’Assurance ».

N.B. Ce bloc-marque ne doit pas étre modifié.

Construction et espace protégeé

eeeeee g ’Assurance
‘ 3\2{ Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Bleu Assurance Maladie
Pantone 293
C100,M60,J0,NO
) * R 12,V 65, B154
Département - HOC4I9A
. Mauve Panftone 2583
C42,M71,J0O,NO
R 160, V 91, B 182
#AO5BB6

Exemple échelon sur 1ligne Exemple échelon sur 2 lignes Exemple échelon de plus de 3 mofs

Rouen-Elbeuf-

jb}’\\& l’Assu ':a nce Lot :;0/;—\} I,Assu ':a nce Territoire
Maladie Maladie de Belfort

S—— . . S—— . . S——
Agir ensemble, protéger chacun Agir ensemble, protéger chacun

s \\ﬁ’ UAssurance |Rouen-
Maladle Seir?ep—Maritime

Agir ensemble, protéger chacun

* Régle de gestion sur 2 ou 3 lignes

Tous les échelons composés d'un seul mot sont gérés sur une ligne.

Les échelons composés de 2 ou 3 mots (exemples Haute-Savoie, Charente-Maritime, Meurthe-et-Moselle...) sont gérés :
- Sur 1ligne : si le nombre de signes est inférieur ou égal 3 20 signes (un espace vaut pour un signe).

- Sur 2 lignes : si le nombre de signes est supérieur 3 20. La césure s'effectuant aprés le premier mof.

Les echelons composés de plus de 3 mots seronf gérés sur 2 3 3 lignes. Chaque ligne ne pouvant excéder 20 signes.

Les césures sont toujours faites 3 la fin d'un mot ou aprés un tiret.
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CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Bloc-marque du service médical et du service social

Le bloc-marque d'un service médical ou
d'un service social est constitué :

- du bloc-marque de I'Assurance Maladie
dans son bleu identitaire ;

- d'un filet vertical mauve placé 3 droite
du bloc-marque ;

- ef de |Ia mention « Service médical »

ou « Service social » + nom de la région,
alignés 3 gauche et centrés en hauteur
sur le bloc-marque, en typographie

Cabin SemiBold 600, (https://fonts.google.
com/specimen/Cabin], en mauve.

1/2 n sépare le filet et début de la mention
« Service médical » + nom de la région.

L'espace protégé autour du bloc-marque
avec signature institutionnelle est défini
ci-contre 3 partir de I3 hauteur du «n»
de « |'Assurance ».

Ses régles d'utilisation (taille minimum,
gestion sur un fond, etc.) sont idenfiques
3 celles du bloc-marque de
I'Assurance Maladie.

Si le logotype s'affiche sans signature
institutionnelle, le filet vertical se rapproche

pour se placer 3 In de « e » de « I'Assurance ».

N.B. Ce bloc-marque ne doit pas étre
modifié.

Construction et espace protégeé

LE
(Al
o0

% S L IO
5& I'Assurance Service médical*

Maladie | Région

Bleu Assurance Maladie
Pantone 293
C100,M60,J0,NO

R 12,V 65, B154
HOCL19A

Agir ensemble, protéger chacun . Mauve Pantone 2583

C42,MT71,J0,NO
R 160, V 91, B 182

#AO5BB6
Exemples
&wm“ ’ é‘(,oc\*“ ~ ’ ] o g«"ac‘m - ,
i(a \\ﬁ’ UAssurance |[scvicemedical  if ‘a \ﬁ’ UAssurance | serice médical i i UAssurance | scuicesocial
Maladle Centre Maladle Cotes d'azur-Corse Maladle Centre
— Agir ensemble, protéger chacun — Agir ensemble, protéger chacun — Agir ensemble, protéger chacun

* Régle de gestion sur 2 ou 3 lignes

La premiére ligne est destinée 3 Ia mention «Service médical » ou «Service social »

En dessous, le nom de Ia région sera géré sur 1ou 2 lignes. Chaque ligne ne pouvant excéder 20 signes.
Les césures sont foujours faites 3 I3 fin d'un mof ou aprés un firet, pour mainfenir un bloc homogéne
(cf exemple Provence Alpes Cotes d’Azur-Corse).
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2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Bloc-marque d'un centre d'examens de santé

La construction et I'espace protégé du bloc-marque
d'un centre d'examens de santé (CES) reprend les mémes
principes que les logotypes des échelons locaux.

Le bloc-marque d'un centre d'examen de santé

est constitue :

- du bloc-marque de I'Assurance Maladie dans son bleu
identitaire;

- d'un filet vertical mauve placé 3 droite du bloc-marque;
- et de Ia mention « Centre d'examens de santé » + nom
de la localisation, alignés 3 gauche et centrés en hauteur
sur le bloc-marque, en typographie Cabin SemiBold 600,
(https://fonts.google.com/specimen/Cabin), en mauve.

Localisation 3 indiquer :

- Si le CES se situe bien dans le territoire de 3 CPAM

3 laquelle il est rattaché, la localisation 3 afficher est

le nom de la CPAM;

- Si le CES ne se situe pas dans le territoire de I3 CPAM 3
laquelle il est rattaché (ex : gestion mulfi-départementale),
la localisation 3 afficher est le nom du département dans
lequel se trouve le CES.

Ces régles s'appliquent pour les centres de santé ou
centres de soins dentaires.

Ces régles d'utilisation (taille minimum, gestion sur
un fond, etc.) sont identiques 3 celles du bloc-marque
de I'Assurance Maladie.

Si le logotype s'affiche sans signature institutionnelle,
le filet vertical se rapproche pour se placera1nde « e »

de « |'Assurance ».

N.B. Ce bloc-marque ne doit pas étre modifié.

/ I'Assurance
* Maladie

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Centre d'examens de sante
Localisation ‘

Agir ensemble, protéger chacun

e
AL
o

SE

Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Centre d'examens de santé
Haute-Garonne

e \\ﬂ’ l’Assurance

Exemples

/ ’\W l Assu rance Centre d'examens de santé
Maladle Finistére

Agir ensemble, protéger chacun

* Régle de gestion sur 2 ou 3 lignes

La premiére ligne est destinée 3 Ia mention « Centre d'examens de santé »
En dessous, le nom de |3 localisation sera gérée sur 1ou 2 lignes. Chaque ligne ne pouvant excéder 25 signes.
Les césures sont toujours faites 3 la fin d'un mot ou aprés un tiret, pour maintenir un bloc homogéne.
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CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Bloc-marque d'un centre de traitfement informatique

La construction et I'espace protégé du
bloc-marque d'un centre de traitement
informatique (CTI) reprend les mémes
principes que les logotypes des échelons
locaux.

Le bloc-marque d'un centre de traitement
informatique est constifué :

- du bloc-marque de I'Assurance Maladie
dans son bleu identitaire ;

- d'un filet vertical mauve placé 3 droite
du bloc-marque ;

- ef de |3 mention « Centre de traitement
informatique » + nom de la localisation,
calés 3 gauche et centrés en hauteur sur
le bloc-marque, en typographie Cabin
SemiBold 600, (https://fonts.google.com/
specimen/Cabin], en mauve.

Ses régles d'utilisation (taille minimum,
gestion sur un fond, etc) sont identiques
3 celles du bloc-marque de I'Assurance
Maladie.

Si le logotype s'affiche sans signature
institutionnelle, le filet vertical se rapproche

pour se placer 3 1n de « e » de « |'Assurance ».

N.B. Ce bloc-marque ne doit pas étre modifié.

l,ASS urance C?ntre de traitement
o informatique [
\ d la d [ Localisatign |

Agir ensemble, protéger chacun

Exemples

Ufs/f \\Q I’Assu rance C?ntre de traitement
# o informatique
M a la d ie Sophia—Acr‘\tipolis

~—— X .
Agir ensemble, protéger chacun

*Les deux premiéres lignes sont destinées 3 Ia mention « Centre de traitement informatique », I3 césure se faisant aprés
«traitement »
En dessous, le nom de I3 localisation sera gérée sur 1 ligne.
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CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Bloc-marque de Ia branche AT/MP

Le bloc-marque de Ia branche AT/MP
(accidents du travail / maladies
professionnelles] est constitué:

- du bloc-marque de I'Assurance Maladie
dans son bleu identitaire ;

- et de la mention «RISQUES
PROFESSIONNELS », calée 3 gauche sous
«|'Assurance Maladie », en typographie
Cabin SemiBold 600, (https://fonts.google.
com/specimen/Cabin), fout en capitales

et en brique.

Ce bloc-marque peut étre utilisé avec
ou sans la signature institutionnelle
Agir ensemble, protéger chacun.
Exceptionnellement, I3 signature
vient en dessous de la mention
«RISQUES PROFESSIONNELS ».

L'espace protégé de ce bloc-marque est
défini ci-contre. Ses régles d'utilisation
(taille minimum, gestion sur un fond, efc ]
sont identfiques 3 celles du bloc-marque

de I'Assurance Maladie.

N.B. Ce bloc-marque ne doit pas étre

modifié.

Construction et espace profége

. Bleu Assurance Maladie

],l’Assu[ance
*ﬂ{ Maladie
RISQUES PROFESSIONNELS

Agir ensemble, protéger chacun

\.E

lAssurance
Maladie

RISQUES PROFESSIONNELS

SEcy '?/)%,

VOTRE INTERLOCUTEUR EN REGION

Retraite
arsa & Santé
au travail

— Agquitaine

%S l’Assur;ance
Maladie

RISQUES PROFESSIONNELS

Pantone 293
C100,M60,J0,NO
R12,V 65, B 154
H#OCL19A

Brique Panfone 7418
CO,M75,J56,NO
R199, V78, B S0
#CTLESA

A

Ce bloc-marque est

un cas particulier

créé exclusivement

pour la branche

«Risques professionnels ».
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2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Bloc-marque de |a caisse régionale d'assurance maladie

Le logo de |3 caisse régionale d'assurance
maladie d'lle-de-France (Cramif) reléve
d'un cas d'application spécifique dans
I'écosystéme de marque de I'Assurance
Maladie. Ainsi, le principe de construction
des bloc-marques présentés dans cette page
ne peut étre utilisé que pour cet organisme.

La Cramif communique avec deux
logotypes différents, selon les situations :

1. bloc-marque 3 utiliser pour les prises
de parole de I'organisme couvrant
les deux branches, Maladie et AT/MP
(ex. : kit institutionnel], ou pour les
prises de parole au titre des missions
rattachées 3 la branche Maladie
(ex. : service social, CMS, bilans
de santé, etc. );

2. bloc-marque 3 utiliser pour les prises
de parole au fitre des missions
rattachées 3 la branche AT/MP.

Le bloc-marque de Ia Cramif est constitué :

- du bloc-marque de I'Assurance Maladie
dans son bleu identitaire ;

- d'un filet vertical mauve ou orange placé
3 droite du bloc-marque ;

- et de |3 mention « Caisse régionale
lle-de-France » sur deux lignes, alignée
3 gauche et cenfrée en hauteur sur le
bloc-marque, en typographie Cabin
SemiBold 600, (https://fonts.google.com/
specimen/Cabin], en mauve ou orange.

L'espace protégé autour du bloc-marque
avec signature institutionnelle est défini
ci-contre 3 partir de la hauteur du « n »
de « I'Assurance ». 1/2 n sépare le filet

et début de la mention « Caisse régionale
lle-de-France ».

Ces régles d'utilisation (taille minimum,
gestion sur un fond, efc.] sont identiques

3 celles du bloc-marque de I'Assurance
Maladie. Si le logotype s'affiche sans
signafure institutionnelle,

le filet vertical se rapproche pour se placer
31ndu«e»de «l’Assurance ».

\RLE

SN
1. e
SNS—

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

)
l Assu rance | Caisse régionale
Maladie V le-de-France

Agir ensemble, protéger chacun

%
$
<

i \], '’Assurance
4 X} Maladie

\
| Caisse régionale
| lle-de-France

RISQUES PROFESSIONNELS

. Bleu Assurance Maladie
Pantone 293
C100,M60,J0,NO
R 12,V 65, B 154
HOCLT9A

' Brique Panfone 7418
CO,M75,J56,NO
R199, V78, B90
#CTLESA

. Mauve Panfone 2583
C42,M71,J0,NO
R 160, V91, B 182
#AO5BB6


http://
http://
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2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Versions monochromes, les cas spécifiques

Tous les blocs-marques de I'architecture
de marque sont disponibles en versions

monochromes bleu, noir et blanc lorsque
pour des raisons techniques ou de codUts

les blocs-marques ne peuvent étre S I
imprimés dans leurs couleurs d'origine. \R IMASISl::I':ance
aladie

Les versions blanches sont 3 privilégier sur

- . ~——— . ’
fond bleu de I3 marque ou fond foncé uni Agir ensemble, protéger chacun
(ex: pour le marquage d'objet).

ALE
ot

Lot

ALE
ot

&

i{a \\ﬁ’ ’Assurance
Maladie

RISQUES PROFESSIONNELS

Agir ensemble, protéger chacun

N——

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

ALE
ot
&

Ty \], I’Assurance

o Caisse nationale
Maladie

~— . 4,
Agir ensemble, protéger chacun

ALE
o¢t

i{a \\ﬁ’ ’Assurance
Maladie

RISQUES PROFESSIONNELS

Agir ensemble, protéger chacun

~——

ALE
o

x/;r\} PAssurance |sewice medical
Maladle Centre

Agir ensemble, protéger chacun

sfq,ﬂ

~——
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2. ARCHITECTURE DE MARQUE / ameli.fr

La marque ameli.fr est formée avec
le méme dessin de leftres que le bloc-marque

de I'Assurance Maladie. . Bleu Assurance Maladie

@
. . e Pantone 293
N.B. Ce bloc-marque ne doif pas étre modifieé. a m e ll fr C100 M60. JO. N O
. ! I 1

R 12,V 65, B 154
#OCL19A
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2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Panorama

Niveau branche

SOVE

A \\ﬁ’ I’Assurance
Maladie

RISQUES PROFESSIONNELS

Agir ensemble, protéger chacun

SUIRHE

o \\ﬁ’ I'Assurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

sécuﬂ
SEcy,,

Niveau national

ARLE

& \\5’ ’Assurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

sfq,,i

Caisse nationale

c\“‘ oc\”‘ \ (_M.: ‘
§ I Ass u ra n Ce ervice médical § l Assu ra nce Ser\”ce Soclal § l Assu ra nce VOTRE INTERLOCUTEUR EN REGI(.)N
° s ? ° Retraite

Maladie Centre Maladie Centre Maladie Carsat &
Agir ensemble, protéger chacun Agir ensemble, protéger chacun RISQUES PROFESSIONNELS Aquitaine
Niveau local
f" \ & o ~ .
/ I. ASSU rance K / A l ASSU rance Centre d’examens de santé w l ASSU rance Centre de traitement
E Meurthe-et-Moselle ¥ Finister g informatique
Maladle Maladle inistere Maladle Sophia-Antipolis
Agir ensemble, protéger chacun

Agir ensemble, protéger chacun Agir ensemble, protéger chacun

Marque relationnelle

ameli.fr



|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Usage des échelons et communications conjointes

Le marqueur du niveau organisationnel
de I'Assurance Maladie (échelon local
ou national) n'a pas toujours de sens
pour le public.

- Pour foute déclinaison par les organismes
d'une communication nationale

(ex : campagne grippe, campagne interne
liam «Tu connais Ia nouvelle »... ) ou pour
des campagnes locales traitant d'un sujet
de niveau national (ex : promotion

d'un service ou d'une offre nationale),
I'vtilisation du bloc-marque institutionnel,
c'est-3-dire sans échelon ni national ni
local, est attendue.

- En revanche, pour des communications
propres 3 I'organisme dont le sujet lui est
spécifique (expérimentation, communication
infernes locales, relations avec |a presse
locale, relations partenariales...), I'utilisation
du bloc-marque avec échelon se justifie.

- Concernant le cas des communications
dans lesquelles plusieurs organismes

de I'Assurance Maladie prennent |3 parole,
la cohabitation de plusieurs logotypes

de I'Assurance Maladie ne favorise pas

la cohérence et la lisibilité des communications

pour le public. La régle est celle de Ia simplicité :

toute communication conjointe de deux
organismes, ou plus, sera signée avec le logo
institutionnel de I'Assurance Maladie. il B

SEcy,
®y,
2
&

/Ty X lAssurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

SEcy, ,P/

lMAaslsa l‘clﬁg nce ‘ Meurthe-et-Moselle

Agir ensemble, protéger chacun

Vosges

l’AsSu[ance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

LN

SECU

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

lMAaslsa lé';gnce ‘ Caisse nationale

Agir ensemble, proteger chacun

Rouen-Elbeuf-
Dieppe-
Seine-Maritime

lAssurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

tﬁ(‘l!’ Maladie

Agir ensemble, protéger chacun
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2. ARCHITECTURE DE MARQUE / Endossement du groupe UGECAM

Bloc-marque de I'Assurance Maladie

3 ufiliser comme principe d'endossement
pour le Groupe UGECAM.

(cf. page 44).

ALE
%
%
A

¢/f\

~~~~~~ UN GROUPE DE *x

'Assurance
Maladie ‘

Agir ensemble, protéger chacun
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3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Les couleurs

L3 palette de couleurs de
I'Assurance Maladie comprend:

- les 2 couleurs identitaires
Le blanc et le bleu identitaire de Ia marque,
sont 3 utiliser majoritairement en aplat.

- 10 couleurs complémentaires
Elles existent pour compléter et enrichir
le bleu identitaire de marque.

Ce sonf des couleurs franches, fraiches
avec une infensité et une safuration élevées.
Elles servent de base pour rythmer

les communications de Ia marque (aplat
de couleur, mise en exergue, fitre, efc ]

Pour les campagnes promotionnelles,
dans un souci de renouvellement ef
d'émergence des prises de parole,

des déclinaisons de ces couleurs peuvent
étre utilisées tant que celles-ci restent dans
un esprif de couleurs vives et lumineuses
issues des 10 couleurs de base.

Les couleurs sont utilisées en aplat de
100 % ou bien avec des couleurs framées
allant de 20 en 20 jusqu'a 100.

Les références indiquées sont en fon direct
Pantone pour I'impression et le marquage,

en quadrichromie pour l'impression offset

et numeérique, en RVB pour les applications
sur écrans et en hexadécimale (#) pour

le développement internet (html).

Pour garantir I'accessibilité des confenus
digitaux, avec un contraste suffisant entre
les couleurs, cette palette a été déclinée
page 70.

Blanc
CO,M0,J0O,NO

Jaune

Pantone 7409
C0,M30,J700,NO
R 240, V179, B 35
#FOB323

Turquoise

Panfone 3268
C86,M0,J55N0
RO, V171, B 142
#OOABSE

Orange

Pantone 7417
CO,M82,J82,NO
R224,V 79, B57
HEO4F39

Parme

Pantone 2135
C50,M35 J0,NO
R17,V140,B192
#758CCO

Bleu Assurance Maladie

Pantone 293
C100,M60,J0,NO
R 12,V 65, B154
HOCL19A

Rose

Pantone 213
C0O,M95,J9NO
R 225,V 26, B 129
HETA81

Bleu givré
Pantone 4157
C60,M9,J12,NO
R 101, V174, B 193
H#B65AECT

Mauve

Pantone 2583
C42,M71,J0,NO
R 160, V91,B 182
#AO5BB6

Vert

Pantone 2256
C62,M0,J73,NO
R 86,V 194, B 113
#56C271

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Brique Risques professionnels
Panfone 7418
CO,M75,J56,NO

R 208,V 85B 89

#CD545B

Cyan

Pantone 2202
C90,M0,JO,NO
RO, V165, B 223
#0OOASDF

Gris

Pantone 425
CO,M0,J0,N80
R84,V 88, B89
#545859
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3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Les typographies

L'univers typographique de I'Assurance
Maladie comprend:

- Mic32New, choisie comme typographie
principale. L'utilisation de cette typographie
sur I'ensemble des supports participe

3 la cohérence graphique de

la communication de I'Assurance Maladie.

- Source Sans Pro, (https://fonts.google.
com/specimen/Source+Sans+Pro), utilisée
spécifiguement pour les corps de texte.
Elle est libre de droits et disponible sur
internet.

- Cabin SemiBold 600, (https://fonts.
google.com/specimen/Cabin), utilisée
spécifiguement dans l'architecture de
marque, pour les intitulés des échelons
locaux et régionaux. Elle 3 été choisie en
cohérence avec la typographie du logotype
«|'Assurance Maladie ». Elle est libre de droits
et disponible sur internet.

- Arial, utilisée pour les textes gérés

en bureautique (ex. : présentations
PowerPoint, note Word, etc.) et en web.
Une typographie est disponible sur I3 plupart
des matériels informatiques. Elle est
disponible en Regular et en Bold, en romain
et en italique. Pour les textes des courriers,
la typographie Arial Narrow pourra étre
utilisée afin de limiter I'encombrement.
Aucune autre typographie ne peut étre
utilisée.

Titres, accroches, textes
principaux

NOTRE SANTE,

PROTEGEONS-LA
ENSEMBLE

Lorem ipsum dolor sit amet,
consect etuer adipiscing elit,
sed Evismod tincidunt aliquam
erat volutpat.

Mic32New-Regular
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz
1234567890
Mic32New-Bold
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTVWXYZ
abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz
1234567890

Texte courant

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECT ETUER
ADIPISCING ELIT, SED Euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
uscipit lobortis nis| ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
invulputate velit

Source sans pro semi bold

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz
1234567890

Source sans pro regular
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz
1234567890

Source sans pro light
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pgrstuvwxyz
1234567890

Source sans italic

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pqgrstuvwxyz
1234567890

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Echelon local et régional

Rouen-Elbeuf-
Dieppe-
Seine-Maritime

i \\ﬁ’ I'’Assurance
Maladie

~— . ,
Agir ensemble, protéger chacun

Cabin semi bold
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pqgrstuvwxyz

1234567890

Textes gérés en bureautique

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECT ETUER SED Euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Arial bold

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimno
pgrstuvwxyz
1234567890

Arial regular
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pgrstuvwxyz
1234567890

Arial light
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimno
parstuvwxyz
1234567890

Arial Narrow bold

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimno
pgrstuvwxyz
1234567890

Arial Narrow regular

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimno
pgrstuvwxyz
1234567890
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3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Registre photographique

Iconographie pour couverture
de brochure ou affiche

L'humain est naturellement au centre

du discours visuel de I'Assurance Maladie
dans des moments d'échanges ou

de partage inter-génératfionnels,

de personnes de tout 3ge et foute origine.

Des visuels concepts reprenant

des objets du quotidien font aussi partie
du style iconographique. lls permettent
une communication plus décalée lorsque
I'on cherche 3 surprendre et 3 interpeller,
notamment dans le cadre

de la communication publicitaire.

<Liens associés multiples> <Liens associés multiples>

<Liens associés multiples>

Tous les visuels de couverture, d'affiches
ou aufres supports « téfe de gondole »

de la marque seront sur fonds de couleur
pour installer un univers visuel fort ef

singulier. Privilégier les couleurs vives > L
et lumineuses dans I'esprit de la palette cLiens associés mulfiples> - <Visuel Réseaux sociaux éfudiants>
de couleurs complémentaires. -

<Liens associés multiples>

L'vtilisation d'une illustration sur

un visuel de type « téte de gondole »
est également possible. Celle-ci
devra renvoyer au méme principe
identitaire en s'intégrant également
sur un aplat de couleur vive. <Gettylmages-1190950960. psd>

<Liens associés multiples> Gettylmages-1195505935.jpg
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3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Registre photographique

Iconograhie pour des visuels illustratifs,
utilisés 3 l'intérieur des supports,

ou sur des supports informatifs ou
journalistiques

Les visuels illustrent 'humain dans

des moments de vie quotidienne,

ainsi que dans les petites et grandes étapes
de la vie qui mettent en valeur les notions
d'accompagnement, de solidarité et .
de profection. Les assurés, les salariés h Getfylmages-T164678611.jog
et professionnels de santé sont les sujets ' » ’
cenfraux du registre photographique v

de I'Assurance Maladie.

Il est recommandé de privilégier :

- les visuels épurés qui expriment une idée
3 |3 fois avec des seconds plans simples
et /ou flous ;

- les tonalités naturelles douces et claires
(voire celles de Ia nature) ;

Gettylmages-1126118968.jpg

- les tons bleus, gris, verts, tous les nudes
et les nuances de blanc, avec des touches
colorées.

Gettylmages-585800040.jpg . Gettylmages-1133610664.jpg

Getftylmages-166129329.jpg
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3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Registre pictographique

Le style pictographique est inspiré

de la ronde de |3 vie, les thématiques
sont représentées dans un cercle avec
un dessin au fil, soit en réserve soit

en aplat. Les pictogrammes peuvent
prendre le bleu identitaire de Ia marque
ou les autres couleurs de la palette
complémentaire.

Les pictogrammes de |'Assurance
Maladie sont dessinés dans un frait
de 2,53 3 pt (pour une hauteur de
pictogramme de 25 mm].

Pour les pictogrammes avec peu
d'éléments, comme les pictogrammes
de ponctuation, le trait peut étre
dessiné 3 5 pft.

Le changement dans le format

des pictogrammes aura un impact
dans I'épaisseur du frait.

Il existe une banque de pictogrammes
disponible sur Ameli-Réseau rubrique
Mon métier/Communication/ldentité
visuelle et sonore de I'Assurance
Maladie/Les Indispensables/Identité
visuelle. Elle sera progressivement
enrichie.

Exemples de pictogrammes généralistes

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Exemples de pictogrammes de ponctfuation

Epaisseur filet 5 pt

25 mm

Exemples de pictogrammes gestes barriéres

&
@
&

Se laver Tousser Utiliser Porter un masque
les mains ou éfternuer un mouchoir jetable quand
régulierement dans son coude 3 usage unique on est malade

Epaisseur filet 3 pt

Epaisseur filet 2,5 pt

25 mm

Réduire ou agrandir
le pictogramme
dans I3 méme
proportion
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3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Présentation

Dans un souci de cohérence graphique

et de lisibilité de Ia marque, I'ensemble
des supports de communication de
I'Assurance Maladie adopte en couverture
ou face principale une marie-louise
blanche avec une partie haute plus grande
destinée 3 accueillir le bloc-marque

de l'entité émettrice. Ef une partie basse
pouvant accueillir un call to action comme
ameli.fr ou assurance-maladie. fr.

Cette structure graphique transverse
permet d'optimiser la hiérarchisation
des informations, remarquer I'émetteur
quel que soit le support et [aisser

une zone de liberté d'expression dédiée
au message. Tous nos documents sont
construits avec cette nouvelle structure.
Elle permet au deld de notre logotype,
de créer une empreinte sur foutes

nos prises de parole.

: I'’Assurance
’EK Maladie

Territoire
de Belfort

Agir ensemble, protéger chac

SILUM PEL

ShapeuipisufVitdeSifum caftilm estum

B
m surance"

LOREM .[PSUM
VITAE
SILUM PEL

Lore mpisum vitae silum cartilm estum

ameli.ir

TE

t;@

Ui Assu rance
Maladie

RISQUES PROFESSIONNELS

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

/"\\” I'Assurance
*\% Mal adle .

GONTRE LES

VAIRUS DE L'HIVER,
ADOPTONS LES

GESTES BARRIERES.

@ﬁ

tae sl

5\
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3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Construction

Toutes nos prises de parole sont
composées de nos ingrédients principaux :

Le logotype
Nofre marie-louise
Le fitre en fypographie Mic32New-Regular

en capitales ou cursives

Un visuel / aplat couleur 7>y UAssurance
. ﬁz;Maam
Une body copy ou contenu de niveau 2 e e asan

Un call fo action

Pour l'iconographie se référer
3 3 page 23.

LOREM IPSUM 3
VITAE
SILUM PEL

Lore mpisum vitae silum cartilm estum

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

o,

% lAssurance

LOREM IPSUM

VITAE
SILUM PEL

Lore mpisum vitae silum cartilm estum

U'Assurance
*2; Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

LOREM
IPSUM S 3
VITAE
SILUM PEL

Lore mpisum vitae silum cartilm

SILUM PE LOR
SILUM ATUML VITA

i

f7’\ Assurance
*;g Maladie

Lorem ipsum 3
vita filmoe

silum pe lorim um
silum atul

SILUM PE LORIM UM
SILUM ATUML VITA FILMOE

im




|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Construction

La construction de nofre marie-louise
utilise comme unité de valeur la hauteur

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

cas bloc-marque risques
professionnels

développés dans les pages suivantes). Maladie

~——

du «n» de «I'’Assurance ». bloc-marque 1/2 de la largeur
La proportion du bloc-marque est liee
3 la largeur du document. 2n 2n
Dans ce cas, I'encombrement du '
R )
bloc-marque est de 1/2 de la largeur pour H - .
un document A4 (d'autres formats sont IEe I i3 pAssurance _ .
i \Q UAssurance _ XY Maladie : 9n
Agir é chacu I
]
1

Agir ensemble, protéger chacu

La marie-louise est donc proportionnelle
au bloc-marque.

Ces proportions sont immuables
sur tous les supports ef tous les formats.

Sur les supports verticaux, ameli.fr est calé
32 ndesabaseeta?2nenhauteur.
Ce qui détermine sa taille.

La méme régle s'applique dans le cadre
des communicatfions institutionnelles
quand le call fo action est ['url
(assurance-maladie.fr) ou dans le cadre
de communication interne avec liam.

i \\E I’Assurance
- Maladie

—

RISQUES PROFESSIONNELS

Agir éger chacun

1/2 de la largeur

(%> UAssurance
*2; Maladie A

RISQUES PROFESSIONNELS




|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Déclinaison du systéme sur différents formats

Ce principe de marie-louise a été
développé, afin de mettre en avant
un espace d'expression libre

POUr NOS Messages.

La proportion du bloc-marque est liee
3 la largeur du document. Elle varie selon

les ratios indiqués dans le tableau ci-contre.

Cas particuliers.

Formats

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Largeur du bloc marque

Formats verticaux classiques

avec marie-lovise

(couvertures de brochure, flyers A5,
mémo, newsletters, affiches)

P31

1/2 DE LA LARGEUR
1/3 DE LA LARGEUR
2/5DE LA LARGEUR

Formats horizontaux classiques
avec marie-louise

(couvertures de brochure, dépliant,
flyer, poster, fiche, panneau)

P32

1/3 DE LA LARGEUR
1/4 DE LA LARGEUR
2/7 DE LA LARGEUR

Formats carrés

avec marie-louvise

(couvertures de brochure, dépliant,
flyer, poster, fiche, panneau])

P33

1/2 DE LA LARGEUR
1/3 DE LA LARGEUR
1/4 DE LA LARGEUR

Formats étroits

avec marie-louise
(dépliant, flyer, kakémono,
panneau, poster)

P.34

2/3 DE LA LARGEUR
1/2 DE LA LARGEUR
1/4 DE LA LARGEUR

Formats horizontaux allongés
avec marie-louise

(bache)

P35

Formats digitaux horizontaux
étroif

(banniére web)

P35

1/3 DE LA LARGEUR

3/13 DE LA LARGEUR

Formats digitaux carrés
avec marie-lovise
(banniére web)

P35

1/3 DE LA LARGEUR

Formats digitaux trés étroits
avec marie-louise

(banniére web)

P35

2/3 DE LA LARGEUR



. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Déclinaison du systéme sur différents formats

Sur les supports verficaux, trois largeurs
de bloc-marque onf été définies afin

d'adapTEF et maximiser la surface Cas n’1:La premiére page du support, ou le support si page Cas n°2: Pour les supports intermédiaires (titre + visuel + Casn’3:Lapremiére page du support, ou le support si page
d'expressio n centrale selon la quan’ri’ré unique, contient peu de contenu (titre + visuel) body copy) unique, contient beaucoup de contenu (titre + visuels +
! Ex : couverture d'une brochure, premiére page d'un dépliant... Ex : affiches, annonces presse... plusieurs zones de contenu). Ex : Fiche mémo, flyer R/V,
de contfenu. newsletter...
1/2 de la largeur 2/5 de la largeur 1/3 de la largeur
R R
%S ’Assurance ) Maaranee -
aladie
=== g Maladie - i




. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Déclinaison du systéme sur différents formats

Sur les formats horizontaux deux largeurs

de bloc-marque ont été définies afin d'adapter
et maximiser la surface d'expression centrale,
selon I3 quantité de contenu.

Casn’1:La premiére page du support, ou le support si page unique, Cas n°2: Pour les supports intermédiaires Casn’3: Lapremiére page du support, ou le support si page unique,
contient beaucoup de contenu (titre + visuels + plusieurs zones de contenu)

contient peu de contenu (titre + visuel)
Ex: Fiche, flyer R/V, poster...

Ex : couverture d'une brochure, premiére page d'un dépliant, panneau...

1/3 de la largeur 2/7 de la largeur 1/4 de la largeur
A R
Ay VA
— m MAassaurl':nce a - % Masgul;:nce o
I I

I B



|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Déclinaison du systéme sur différents formats

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Sur les supports carrés deux failles

de blocs-marques ont été définies pour
s'adapter aux confenus. 1/3 de I3 largeur
pour les supports nécessitant plus
d'espace d'expression, et une version

3 1/2 de I3 largeur pour les contenus

moins riches.

Cas n°1:La premiére page du support, ou le support, si page unique, contient peu Casn°2: Pour les supports intermédiaires Casn°3:Lapremiére page du support, ou le support si page unique,

de contenu (titre + visuel) contient beaucoup de contenu (titre + visuels + plusieurs zones de contenu)
Ex: couverture d'une brochure, premiére page d'un dépliant, panneau... Ex: Fiche, flyer R/V, poster...

1/2 dela largeur 1/3 de la largeur 174
de la largeur

H H %S

i‘/"\ U'As l'Assurance
’Assurance X} Maladie 4K} maladie”
Maladle

Agir éger chacu

n

nsembl




|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Déclinaison du systéme sur différents formats

Sur les formats étroits afin d'op’rimiser Cas n°1:La premiére page du support, ou Casn°2:Lapremiére page du support,
' ' ; ; R le support, si page unique, contient peu de ou le support si page unique, contient
| espace dF‘prE‘SSIOﬂ dlSpOﬂIble ef contenu (titre + visuel) beaucoup de contenu (titre + visuels +
s'adap’rer 3 I'encombrement du message, Ex : premiére page d'un dépliant, panneau, plusieurs zones de contenu)
kakémaono... Ex: flyer R/V, poster...

deux failles de blocs-marques onf éfté
définies. 2/3 et 1/2 de la largeur.

2/3 delalargeur 1/2 de la largeur
H I'Assurance
ﬂi/’!\ H.\as:u::nce e @Ma ladie
TR

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE



|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Déclinaison du systéme sur différents formats

Cas particuliers

Pour les formats horizontaux
monumentaux comme les baches, afin
que la marque émerge tout en garantissant
une zone d'expression suffisante au
message, un bloc-marque d'une largeur de
1/3 du format a été privilégie.

Sur les supports types banniéres web
verficales, |'étroitesse du format nécessite
une marie-louise plus fine pour maximiser
|3 zone du message. La marge sera dans
ce cas de 1n en haut et de 2 n 3 droite.

Sur les supports types banniéres web
horizontales, |'étroitesse du format
nécessite une marie-louise plus fine pour
maximiser [3 zone du message. La marge
sera dans ce cas de 1n sur le coté et de

2 nen bas.

Formats carrés
Ex : banniére web

Formats verticaux
Ex:banniére web

1/3 de la largeur

2/3 de la largeur

0
i
lAssuranu
Maladie

Formats horizontaux allongés avec marie-lovise
Ex:bache

1/3 de la largeur

n

- /7% UAssurance
4K} Maladie

Agir protéger chacul

Formats horizontaux étroits
Ex : banniére web

3/13 delalargeur

@IAssu.




|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

3. LES INGREDIENTS GRAPHIQUES / Structure graphique - Les interdits

B La marie-louise ne peut pas changer
de couleur.

La marie-louise ne peut pas changer
de proportion.

Le titre fypographique ne peut pas étre
3 I'extérieur de I'iconographie.

#{%> UAssurance
4 XY Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

iJa \] I'Assurance
4] Maladie
Agi

ir ensemble, protéger chacun

LOREM IPSUM
VITAE
SILUM PEL

Lore mpisum vitae silum cartilm estum




. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

4. LES INITIATIVES INTERNES

Les inifiatives internes regroupent les proijets,
concepts, démarches, produits, interfaces

et médias infernes qui ne sonf qu'au contact
des collaborateurs de I'Assurance Maladie.
Elles bénéficient d'une identité visuelle pour :

- donner de |3 visibilité aux projets ;
- engager et impliquer les collaborateurs ;

- valoriser les actions d'inclusions,
les engagements, les projets d'innovation
et les faire connaitre.

La gestion des marques infernes est
I'occasion de faire de chaque collaborateur,
un ambassadeur efficace, enthousiaste et
fédérer autour de la stratégie d'entreprise
pour en étre le meilleur relai.

Objectifs :

Une recette permetftant de créer l'identité
des initiatives internes de I'Assurance
Maladie a été définie pour 3 la fois :

- donner un air de famille afin fédérer
toutes les initiatives internes dans un cadre
graphique cohérent tout en garantissant
I'empreinte de marque de I'Assurance
Maladie en interne ;

- conserver une liberté d'allure pour
permettre la créativité.

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Les régles de construction ef le style
graphique sont exposées dans les pages
suivantes.

Dans le cadre d'une entité organisationnelle (équipe projet, département, direction), la création d'une identité visuelle n'est pas autorisée. Ces entités existent 3 travers leur nom
et n'ont pas besoin d'un signe graphique pour étre reconnues. Notre seul signe graphique d'appartenance doit étre celui de I'Assurance Maladie si I'on veut porter une identité

commune ef forte.




|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

4. LES INITIATIVES INTERNES

Mode d'emploi

4 ingrédients 3 utiliser pour construire
I'identité d'une initiative interne.

Les couleurs
Un systéme bicolore dont le bleu
Assurance Maladie reste immuable.

Les typographies
En majuscule ou en bas de casse.

Le bleu identitaire

Une couleur au choix dans la palette (cf. page 22)

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

) ) Mic32New Cabin semi bold Barlow Condensed
Le style pictographique g :
Reprenant le sigle ou illustrant le bénéfice SS%STE\F/(\?\/HK(};LMNO OU ABCDEFGHI|KLMNO OU ABCDEFGHIJKLMNO
. s a e e v PQRSTUVWXYZ PORSTUVWXYZ
/13 raison d‘e’rre d’e I inifiafive [nTerQe. abcdefghiikimno | abcdefghijkimno | abedefghiikimno
Lorsque le sigle n'est pas utilisé, suivre pgrstuvwxyz : pgrstuvwxyz : pgrstuvwxyz
les régles du registre pictographique. 1254567890 1234567890 1234567890

Endossement

A titre exceptionnel, si le logo de
I'Assurance Maladie ne peut étre affiché
sur le support, le logo de l'initiative inferne
pourra étre endossé par la mention

« par I'"Assurance Maladie »

par I'Assurance Maladie

Dans la méme typographie choisie pour l'initiative interne



. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

4. LES INITIATIVES INTERNES

Exemples de construction

Les inifiatives infernes vivent
exclusivement dans un environnement
visuel logofypé Assurance Maladie.

A titre exceptionnel, dés lors que le logotype
de I'Assurance Maladie ne peut étre
présent sur le support de communication
(sur un goodies par exemple] il faut

malgré tout que l'initiative intferne puisse
étre rattachée 3 l'institution.

Le logo est donc endossé avec la mention
« par I'"Assurance Maladie ».

Le fexte doit étre positionné aligné 3 gauche
et positionné 3 droite du logotype.

Sans endossement

agir
ensemble
2022

Responsabilité
Societale des
Organisations

systeme de
management
intégre

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

H Avecendossement

CODING
DOJO

par I'Assurance Maladie

systeme de
management
infegre

Par I'Assurance Maladie

le collectif
HFIERSDEPROTEGER

par I'Assurance Maladie




. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

4. LES INTIATIVES INTERNES / Interdits

Les logos des inifiatives internes
ne peuvent pas concerner un service,
un département ou une entité

Les pictogrammes qui composent
le logotype doivent suivre les régles
du registre pictographique

Les logos des initiatives internes

ne peuvent pas étre composés de plus
de deux couleurs, dont |a couleur bleue
Assurance Maladie.

Les logos des inifiatives internes
ne peuvent éfre positionnés dans
la marie-louise, mais uniquement
dans le cadre de la création

ortement

m ipsum

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

#{%> UAssurance
4K} Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

N [ TAE
SH UM PEL

PeEipisumVitdersilun cartilm estum

Responsabilité
Sociétale des
Organisations




. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

4. LES INTIATIVES INTERNES / Exemples

Exemples d'application sans endossement

/% PAssuran | e |
Le bloc-marque de l'initiative inferne *j haﬁ;‘aig - : 5/’ lAssu:;ance Caisse nationale
. R q ) B _ — Agir ensemble, protéger chacun N M a lad Ie
s'intégre dans l'espace réservé
aux confenus lorsque ce dernier est -
: i : esponsabilité
placé dans un environnement graphique @ ociétale des
rganisations

Agir ensemble, protéger chacun

oU I'Assurance Maladie est I'émeftteur.

TOUS ACTEURS POUR
UN AVENIR DURABLE

REFERENTIEL RSO

12/04/2022

TITRE DE LA SLIDE e Rénov'




|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

5. LE GROUPE UGECAM

Lorsque que le Groupe UGECAM prend

I3 parole, I'sppartenance 3 I'Assurance

Maladie est toujours matérialisée par

un endossement de cette derniére. .

Cet endossement est composeé
de la mentfion «un groupe de » suivi

du logo de I'Assurance Maladie. JORLE
La mention «un groupe de » est & )
en fypographie Cabin SemiBold 600 capital. 3‘; ;\ l ASS u ran Ce
~~~~~~ UN GROUPE DE  °* o SE
La construction et I'espace protégé M a a Ie
du logotype UGECAM reprend les mémes ~—

principes que le bloc-marque Agir ensemble, protéger chacun

de I'Assurance Maladie.

Ses régles d'utilisation (taille minimum,
gestion sur un fond, etc.) sont identiques
3 celles du bloc-marque de I'Assurance
Maladie.

N.B. Ce bloc-marque ne doit pas étre modifié.



. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

5. LE GROUPE UGECAM

Exemples d'applications sur supports.

Cet endossement s'accompagne du méme S——
nci | | 2 {UGECAM

prInC|pe graphlque qUe CelUI des SUppOfTS Snig?r,rééduquer,réinsérer:lasanlésanspréjugés

de I'Assurance Maladie : I3 marie-louise.

Le logo du Groupe UGECAM est alors
placé dans I3 partie haute 3 gauche en
tant qu'entité émettrice, sur fout type
de format (brochure, affiche, dépliant,
newsletter..) .

L'endossement 3 I'Assurance Maladie est
lui toujours 3 droife de |3 partie basse.

En dos de brochure, le logo du Groupe
UGECAM est placé en partie basse 3 gauche.
L'endossement 3 I'Assurance Maladie figure,
lui, sur la droite de la partie basse.

GROUPE

2 {UGECAM

Soigner, rééduquer, réinsérer : la santé sans préjugés

ol

Couverture Dos




|. FONDAMENTAUX DE LA MARQUE

5. LE GROUPE UGECAM

Exemples d'applications sur supports.

Mémes principes avec les bloc-marques
Groupe UGECAM + régions.

- Pour le logotype des UGECAM régionales,
les mémes principes de construction sont
3 appliquer.

- Pour un support porté par

un établissement, le nom de |'établissement
ou son logo, doit figurer dans le cadre

de I3 création (espace matérialisé en gris
dans les exemples de maquette)

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Couverture

n

F
(OUPE DE @ I’Aaslsa‘é'i:“‘e ]
h




||. EDITION / PRINT

Cefte section de la charte graphique regroupe I'ensemble des régles
permettant de construire un document print. Ce chapitre est notamment
composé d'une boite 3 outils avec des éléments graphiques permettant
|3 mise en page de ces supports. Une boite 3 outils qui peut aussi étre
utilisée pour des supports a contenus, qui seraient digitaux

(type newsletter).




. II. EDITION / PRINT CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. BOITE A OUTILS / Ligne graphique - Les principes de 1re de couverture

La premiére de couverture

d'un document d'édition adopte
obligatoirement la structure graphique
identitaire du territoire (cf page 27).

La zone d'expression dédiée au message
peut-étre traitée selon les principes 7y IAssurance % Assurance | Rouen-ebe-

hi i : mMa ladie mMa ladie [SiEuime
graphiques suivants :

ensemble, Agir ensemble, protéger chac:

B sélecfion d'une image respectant
le style iconographique défini ;

B créafion d'un pictogramme selon
les principes énoncés dans la charte;
ou création d'une illustration apposée
sur un fond de couleur uni.

LOREM IPS

VITAE SILU LOREM IPSUM
' VITAE SILUM

LOREM IPSUM VITAE SILUMY




II. EDITION / PRINT CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. BOITE A OUTILS / Ligne graphique - Couverture, dos, grille page intérieure

La ligne graphique, c'est I'ensemble

des éléments qui composent nos supports
d'édition (logotype, typographie, grille,
visuels, style des titres...).

La respecter permet de maintenir

une cohérence entre fous les supports.

1/2 de la largeur

;7% Assurance
== @ Maladie B
Agir ensemble, protéger chacul

La couverture, le dos et les pages intérieures
reprennent I3 consfruction graphique :
la marie-louise.

Au dos le logotype est placé en bas 3 droite
du support dans un espace de 5 n de hauteur
et respectant I'espace de protection
de la marque.

Pour les pages intérieures une grille 3 été
créée pour définir Ia zone d'expression libre
pouvant accueillir le contenu
mis en page : fextes, iconographies, aplats
de couleur, pictogrammes, schémas...

Cette zone peut accueillir une 3 deux colonnes

de textes dont la largeur peut varier selon E
la grille présentée et le contenu. Pour rappel —

les polices de caractéres utilisées sont Couverture Dos Grille page intérieure divisée en 21

la Mic32New ef |3 Source sans pro. ' carreaux en largeur ef 29 carreaux
Se référer 3 la page : en hauteur.

Principes de 1€ de couverture. Format 210 mm x 297 mm

Application d'un aplat de couleur
issu de la palette colorielle.



II. EDITION / PRINT CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. BOITE A OUTILS / Ligne graphique - Couverture, dos

Logotype avec échelon

) ) ) 1/2 de la largeur
Lorsque c'est un organisme qui est

I'émetteur, les principes de I3 ligne
graphique en couverture et en dos m
de support restent les mémes que %3 PAssurance | rover bt

coc | Dieppe-
ceux précédemment énoncés. @Malad'e = e

La couverture, le dos reprennent
|3 construction graphique : Ia marie-louise.

Au dos, le logotype est placé en bas

3 droite du support dans un espace

de 5 n de hauteur et respectant I'espace
de protfection de la marque.

s




II. EDITION / PRINT CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. BOITE A OUTILS / Ligne graphique - Brochure grille page intérieure

Zone réservée 3 l'iconographie ou 3C 1C 3C | 1C 1C 1C
3 un aplat de couleur. P P ;

Zone commencant 3 2 ou 3C, i i
composée d'une colonne dont I3
largeur peut varier selon Ia grille. La
typographie utilisée pour le titre est
la Mic32new bold et I3 fypographie
du fexte courant Ia Source sans pro
demibold.

Zone composée de deux colonnes de
confenu pouvant intégrer des visuels
ou des aplatfs de couleurs selon
I'ampleur du contenu et [3 mise en
page souhaitée. Cette zone contient
du fexte courant en typographie
Source sans pro demibold.

e s e e e s s
e e e e e s o
S
1 > [ e e s
S s [

e e e e e e e e e e e
NN EN

1C 1C 1C 2cC

Principe de doubles-pages intérieures



II. EDITION / PRINT CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. BOITE A OUTILS / Ligne graphique - Brochure grille page intérieure

Il existe deux types de cartouches
couleur :

ceux d'introduction toujours dans 5C 1C 3¢ 1C 1C 1C 1C
une des couleurs de notre palefte P L

colorielle ;

ceux d'informations. Pour ces derniers

on privilégiera les tons descendus IPSUM VITAE SILUM
RIMLUOTUM, CALORIE DOLORE
de |3 palette.

@)

01

>

Dolor silum daiorum cortumsilum vilteorum,

doqueste luo rere viataum colordus

Les cartouches de couleur sont e e e e e e o P e e P

nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

accompagn @s de titres trés colorés. ullamcorper uscipit lobortis il utalquip e ea commodo consequa. -

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros

P O U r | 1 i C O n 0 g r a p h i e S e re p O rTe r etaccumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril - E%l d: ':":n :‘:d &:: ‘m“"“
3 |3 page 24.
e
- DOMU VIYAL VILM

!
PAT TR e 5\)
o OREMTPSUR, 00 J1 ﬁ =
r

amorpe] susdpit (bporty s ut afaui . AhAa
i UUULU

i, < digtum il gelen] auge dug dore =

‘ i D e

lamforpel susdpit bortd et ot alluip
o o o
ont sy viTae siom marom
MMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMM "

1C 1C 1C 2C 2C

Ex : Principe de doubles-pages intérieures
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II. EDITION / PRINT

1. BOITE A OUTILS / Ligne graphique - Eléments graphiques

Typographie

La Mic32New et la Source sans pro
sont utilisées respectivement

pour les titres et les textes courant
des documents.

Couleurs

Seules les couleurs de la charte peuvent
étre utilisées. Les couleurs s'appliquent
aux titres, aux chapitres, aux chapds et
aux éléements graphiques.

Mic32New Bold 45
Mic32New Bold 28

Utilisation d'un pictogramme pour illustrer
un Propos

Mic32New Bold 28 corps 13
Source Sans variable ifalic corps 10

Aplat de couleurs pleine ou descendue
pour mise en avant de contenu

Mise en exergue / verbatim

Source Sans Pro Semibold corps 10
Cartouche arrondi

Traitement de chiffres clés Mic32New Bold
Intitulé document Mic32New regular corps 10
Pagination Source Sans Pro light corps 10

03

IPSUM VITAE SILUM
RIMLUOTUM, CALORIE DOLORE

Dolor silum daiorum cortumsilum vilteorum,
doqueste luo rere viataum colordus

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING ELIT, SED

Euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nist Duis autem
vel eun iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent

Wt wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullomcorper suscipit loborti nis! ut aliquip ex ea
‘commodo consequat.

laoreet

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vl eum iriure dolor in

velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril deleni

Faugue duis dolore te feugait nulla facilisi.

elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

obortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullameorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

LOREM IPSUM VITAE SILUM RATUM

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

@ DOLOR

Lonsectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel i i ilsi i

LOREM I[PSUM, 00 JIM
T ut laoreet dolore magna aliquam

Lorem ipsum dolor si dipiscing elit, sed
euismod tincidunt ut volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, qui d exerci tati ipi is nisl ut aliquip

@ Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis
atvero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril deleni

2l de

Faugue duis dolore te feugait nulla
Lorem ipsum dolor sit amet, co

ectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

! "

elit, sed dem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

U VIYAL VILM

SILUM

0000

LOREM IPSUM VITAE
enim ad minim veniam, quis 0
exerci fation ullamcorper su

F==FOWEM IPSUM VITAE SILUM RATUM

0000

DAVATUM

enim ad minim veniam,
quis nostrud erci fation

ullamcorper suscipit lob

igait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

e i ieci

elit, sed dem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

0000

enim ad minim veniam,
quis nostrud erci fation
ullamcorper suscipit Iob




[. EDITION / PRINT

1. BOITE A OUTILS / Exemple - Brochure

Tous nos documents porfent [a nouvelle
ligne graphique. Elle permet de créer au-
dela de notre logotype, une empreinte sur
toutes nos prises de parole.

Les détails de sa construction ef de son
utilisation sont exposés dans les pages
précédentes.

REM
VITAE SIL
DULOM PU

01

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, LOREM
IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR

02

'DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT. MAURIS LOBORTIS

03

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, LOREM

/(%> UAssurance
w Maladie

LOREM IPSUM VITAE SILUM RA

LOREM IPSUM VITAE SILUM
RIMLUOTUM, CALORIE DOLORE

o4 LOREM IPSUM VITAE SILUM
RIMLUOTUM, CALORIE DOLORE

ADIPISCING ELIT. MAURIS LOBORTIS
PORTTITOR VELIT, PULVINAR TINCIDUNT

05

DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT. MAURIS LOBORTIS

06

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT.
MAURIS LOBORTIS PORTTITOR VELIT,
PULVINAR TINCIDUNT LIBERO

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

DOMU VIVALVILM
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00 0000




[I. EDITION / PRINT

1. BOITE A OUTILS / Exemple - Dépliant / flyer

Les dépliants ou flyers reprennent
le principe de construction de I3 marie-
louise (cf format 2 présenté page 30).

La gestion du confenu respecte

les principes de la ligne graphique
présentés en amont : I3 boite 3 outils
et les différentes grilles éditoriales.

Au recto, la zone d'expression centrale
est réservée au message principal que
ce dernier soit traité en texte, en style
illustratif...

Au verso, une marie-louise simple est
adaptée pour laisser place au contenu.

Le logo Assurance Maladie faisant
1/3 de la largeur du document au recto.

1/3 de la largeur

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

R

(& UAssurance
% Maladie
n

coc

INCIDENT D

QUOTUS ARROGET
INCIDENT

Lorem ipsum dolor sit amet adipiscing
dolor sit amet consectuer adipiscing

o

“ LOREM IPSUM DOLOR ”,

© ®

quotus arroget arroget ed lorem impsum

Quotus arroget incident dolores dolor sit amet
consectetuer adisciping

INCIDENT DO

Quotus arroget incident dolores impsum adisciping
dolor sit amet consectetuer adisciping :

@ « quotus arroget incident dolores impsum

‘Q « dolor sit amet consectetuer adisciping

Lorem impsum nibh euismode tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat :

« nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat

@ « lorem impsum nibh euismode tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam

* Quotus arroget 0 800 971 391

Wisi enim : ' = |

Quotus arroget incident
dolores impsum magna ldol

nibh euismod tincidunt.




II. EDITION / PRINT

1. BOITE A OUTILS / Exemple - Support type « mémo »

Les supports type « mémo »
reprennent le principe de constfruction
de I3 marie-louise (cf format 2 présenté
page 30]. La gestion du contenu
respecte les principes de Ia ligne
graphique présentés en amont :

|3 boite 3 outils et les différentes

grilles éditoriales.

Le logo Assurance Maladie faisant
1/3 de I3 largeur du document.

1/3 de la largeur

...................................................................................................

(%> Assurance _
% Malad

Agir ensembl

i

QUOTUS ARROGET
INCIDENT DOLORES
IMPSUM ARROGET
DISCIPING

LOREM IPSUM CONSECTETUER ADIPISCING ELIT .

QUOTUS ARROGET : lorem ispum dolor sit amet consectuer adispisci
elit diam sed diam nonummy nibh euismod

Dolores impsum quotus arroget dolor sit amet lorem ipsum dolor sit amet consectetuer adipiscing
elit sed dolors sit amet lorem lorem ispum dolor sit amet consectetuer.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim venianulla facilisis at vero eros et accumsan et

Quotus arroget incident dolores
impsum elit sed diam nonummy nibh*

Quotus arroget incident dolores
impsum elit sed diam nonummy nibh*

10.4>156 - 1%

157208 . 1%<5%
- 209>259 5%<10%
- 260>311 . 10%<25%
> . 25%<50%
--50%
Noninclus

Pays non visibles

liechtenstein
B Luxembourg
- Malte

“ LOREM IPSUM DOLOR ”

Psum dolor sit amet lorem i it amet ispimpris en France.
ipsum dolor sit amet lorem ipsumdolor sit amet consectetuer adispisciscing ctetuer

‘ sit amet lorem sitamet

Psum dolor sit amet lorem ipsumdolor sit amet consectetuer adispimpris en France.
ipsum dolor sit amet lorem i it amet iscit ctetuer
sit amet lorem sitamet i i

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE
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II. EDITION / PRINT

1. BOITE A OUTILS / Exemple - Newsletter papier

La newsletter papier reprend
les principes de construction
précédemment exposes.

Le logo Assurance Maladie faisant

1/3 de 3 largeur du document. En haut
3 gauche dans Ia marie-louise, figurera
le titre de la newsletter.

Une iconographie peut venir se placer
sous la marie-louise du haut. Le reste
du support étant dédié au contenu qui
sera mis en page 3 |'aide des éléments
précédemment présentés ef selon

les contenus.

Afin de ne pas rivaliser avec le logo

de I'Assurance Maladie, lorsque le titre
de la newsletter est long, ce dernier sera
infégré dans un cartouche de couleur.
(cf. exemple de droite ci-contre).

1/3 de Ia largeur

1/3 de Ia largeur

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1/3 de la largeur

'Assurance
*ji Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Lorem ipsum vitae

«lorem ipsum cvri monyu
gimpajm vitae silum
magna aliquam erat volut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
evismod tincidunt ut laoreet dolore
‘magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat, Duis
autem vel eum riure dolor in hendreritin

enim ad minim
exerdi tation ullamcorper suscipit lobortis.
nislut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eurn rure dolor in

I
velillum dolore eu feugiat nulla faciliss at
vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum
221l delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilsi Lorem ipsum dolor sit amet,
cons ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh evismod

Ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eurn irure dolorin

hendreriti
consequat, vel llum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et
justo odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore
tefeugait nulla facilisi. Lorem ipsum
dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elt, sed diam nonummy nibh euismod
exea commodo consequat. Duis autem

vel eum iriure dolor in hendreritin

hendrerit in vulputate:
consequat, vel llum dolore eu feugiat

nullafacilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio digrissim i blandit pracsent

p nsequat,
velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio

luptatum zzril delenit.

LOREM

»

eumiriure dolor in hendreritin vulputate velit
esse molestie consequat, vel llum dolore eu

titre

LA LETTRE #14 FEVRIER 2020

LOREM
IPSUM

exercitation ullamcorper
suscipitlobortis sl ut
aliquip exea commodo
consequat. Duisautem vel
eumiriure dolor in hendrerit
invulputate velit esse

IPSUM
torem ipsue guikp
silum tilam
rcitation ullamcorper
eumiriure dolor in hendrerit
invulputate velit esse
molestie consequat, velllum
doloreeufeug
~suscipit oborts sl ut
eumiriure dolorin hendrerit
invulputate velitesse
molestie consequa, velllum
doloreeeufeug
-liquip exea commodo
onsequat. Duis autem vel
eumiriure dolorin hendrerit
invulputate velitesse

exerd tation ullamcorpereu iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel llum

dolore eufeugsuscipit lobortis nisl uteum iriure dolor in hendreritin vulpu'ate veltesse molestie
Dui

Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

*/’%\ I'Assurance

Lorem ipsum vitae

Département

«lorem ipsum cvri monyu
gimpajm vitae silum
magna aliquam erat volut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
‘ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut
iqui mmodo Du

Lorem ipsum dolor st amet, consectetuer
adipiscing elt, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud
evercitation ulamcorper suscpit loborts

autem vel eumiriure dolor in hendrerit in

Duis autem vel eum iriure dolor in

hendreritin vulp esse molestie
l dol feugiat. at consequat, vel illum dol feugiat

Vero eros et accumsan et iusto odio

nulla facilisis at vero eros et accumsan et

luptatum zzril duis dolore
te feugai

itamet,
cons ectetuer adipiscing elt, sed diam
nonummy nibh evismod

Ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendreritin vulputate velit esse molestie
consequat, vel llum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore

LOREM

facilisi. Lorem ipsum
dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh evismod
exea commodo consequat. Duis autem
vel eumiriure dolorin hendreritin
wulputate velit esse molestie consequat,
velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
atvero eros et accumsan et iusto odio

P Reecitatonulamcorer

eumiriure dolorin hendreritin vulputate velt
essemolestie consequat, vel llum dolore eu

titre

LA LETTRE #14 FEVRIER 2020

LOREM
IPSUM

exercitation ullamcorper
suscipitlobortis nislut
aliquip exea commodo
consequat. Duisautem vel
eumiiriure dolor in hendrerit
invulputate velit esse

- exercitation ullamcorper
eumiiriure dolorin hendrem
invulputate veli
molestie consequat, velllum
doloreeu feug
- suscipitlobortis islut
eumiriure dolorin hendrerit
invulputatevelitesse
molestie consequat, velllum
doloreeu feug
-liquip exea commodo
- consequat, Duis autem vel
eumiriure dolorin hendrerit
invulputatevelitesse

exercitation ullamcorpereun iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel llum
dolore eufeugsuscipit lobortis nisl uteum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequa, vel llum dolore efeug liquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eurn riure dolor in

consequat, velll g liquip ex ea c in
hendreritin vulputate , velillum dolore eu facilisis at vero eros
ortorem psum etaccumsan et usto odio dignissim qui blandit

Ciroopagra
aMitr (00

hendreritin vulputate velit lestie consequat, vel llum dol facilsis at vero eros
rlrem g etaccumsan et iusto odio dignissim qui blandit
iy (o0

/%% UAssurance
i:g Maladie

Agir ensemble, pratéger chacun

Lorem ipsum vitae

Département

«lorem ipsum cvri monyu
gimpajm vitae silum
magna aliquam erat volut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
ing elit, sed diam

euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna liquam erat volutpat. Ut wisi enim

euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

ad minim veniam,

tation ullamcorper it lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendreritin

lobortis
islutaliquip oxa commodo consequat
Duis autem vel eurn irure dolor in

p
velillum dolore eu feugiat nulla facilsis at
vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum
221l delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilsi Lorem ipsum dolor sit amet,
cons ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod

hendreritin
consequat, velllum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore
tefeugait nulla facilisi. Lorem ipsum
dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elitsed diam nonummy ribh euismod

. Duis autem

Duis autem vel eum iriure dolorin

vel eum iriure dolor in hendreritin

hendreritin vulputate v
consequat, vel llum dolore eu feugiat

p 3
velillum dol ji facilisis

nulla facilsis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore

LOREM

atvero eros et accumsan et iusto odio

P Revercitationulamcorper
‘eumiriure dolorin hendreritin vulputate velit
esse molestie consequat, velillum dolore eu

LA LETTRE #14 FEVRIER 2020

LOREM
IPSUM

exercitation ullamcorper
suscipitlobortisnislut
aliquip exea commodo
consequat. Duisautem vel
‘eumiriure dolor in hendrerit
invulputatevelitesse

1PSU

Iorem ipsue guikp

silum tilam
~exeritation ullamcorper
‘eumiriure dolor in hendrerit
invulputate velit esse
molestie consequa, vlillum
dolore eufeug
~suscipit oborts sl ut
eumiriure dolor in hendrerit
invulputatevelitesse

molestie consequa, velillum

dolore eufeug
+liquip exea commodo
+consequat. Duis autem vel
eumiriure dolor in hendrerit
invulputate velit esse

exerd tation ullamcorpereun irure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel llum
doloreeufeuguscpit oborts sl teu iure dolo n hendrertn wulputatevelit esse molestio

Duis autem in

consequat, vel igliquip exea
hendreritin vulputate velit esse molestie consequat, vl llum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
Otoremgsum etaccumsan etiusto odio dignissim qui blandit
St (00)




Il. EDITION / PRINT CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. BOITE A OUTILS / Exemple - Affiche

2/5 de la largeur

............................................................................................

Les affiches reprennent le principe
de constfruction de la marie-louise
(cf format 3 présenté page 30).

. . B B
La zone d'expression centrale est £S %, Hﬁi‘é’ig"ce 4 H\aslgtalignce

réservée au message principal. v

s

Agir ensemble, protéger chacun

L'emplacement ef 3 faille du fexte
doivent s'adapter pour ne pas enfraver
3 lisibilité du visuel.

Il est également possible de faire figurer
des pictogrammes dans I3 zone centrale
ou une body copy.

La fypographie utilisée est LOREM

la Mic32New regular et/ou bold.

Un call fo action reprenant I'url ameli.fr IPSUM VITAE,
ou assurance-maladie.fr ou liam est placé LOREM IPSUM

en bas 3 droife de la marie-louise.
La gestion de son emplacement se fait
selon les normes éditées page 28.

LOREM
IPSUM VITAE,
LOREM IPSUM

S0 6¢

Lorem Lorem Lorem Lorem
ipsum ipsum ipsum ipsum
vitae silu vitae silu vitae silu vitae silu

SILUM PE LORIM UM
SHLUM ATUML VITA FILMOE

Bore mpisSumWViItéc silum Lore mpisum vitae silum cartilm
EOrEmMNIPSUMEBOrE M pisum vitae silum cartilmLorem ips
umcartilmioremiore mpisum vitae silum Lore mpisum
VitaesilumeeartilmLorem ipsumLore mpisum vitae silum
cartilmESremipstiincartilmLorem ipsum ipsum

ameli.r

ameli.r




. Il. EDITION / PRINT CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. BOITE A OUTILS / Exemple - Journaux infernes

1/3 de la largeur

Comme tous les supports d'édition
les maquettes des journaux internes ' ' ' '
reprennent, en premiére de couverture,

la structure graphique identitaire (3p UAssurance /7 UAssurance | . ..

dU TerrITOIFQ & Mn’?\se?hl Ie ger chacu T Manlﬁbldletg chac U
La structure des journaux internes varie B

d'un organisme 3 |'autre. Selon '|-I'Ilre

les contenus 3 maquetter sur [3 premiére

page, un ou plusieurs visuels que ce soit
photographique, illustratif ou
pictographique pourront étre utilisés.

Le titre du journal (Mic32new) peut
venir se positionner dans un bandeau
de couleur en haut du cadre pour venir
marquer la structure graphique.

& Lorem
n dorsif ame _ SUMm dorsit ame
.. concitetuer ' B Beqcitetuer

ipsum'dorsit ame concitetuer ” m dorsif @me concifetuer




| | | . PAPETERIE
ET BUREAUTIQUE

Premiers outils de communication quotidiens de I'image de marque,
les outils de papeterie et de bureautique sont congus dans le respect
des fondamentaux de |13 marque.




I1l. PAPETERIE / BUREAUTIQUE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. CARTES DE VISITE / Construction

Cartes de visite format 85 mm x 55 mm

PRENOM NOM : 4n

Mic32New Bold, corps 8

Bleu de I'Assurance Maladie. i Version nationale
Titre et entités de rattachement : 1

. . Bl % \& ssurance
Cabin SemiBold 600, corps 6, TR A) Maladie
. . ' . Agit protéger chacun
interlignage 7, bleu de I'Assurance Maladie. I n [

Caisse national, bas de page : ENOM-NOM

. . Tit
Cabin SemiBold 600, corps 6,
interlignage 7, couleur cyan.

Echelon |0C3|, bas de page : Caisse nationaledel’AssuranFeMe.lladie )

) . Z?—FO, avenue du Prt_:fesse.eur André Lemierre - 75986 Paris Cedex 20
Cabin SemiBold 600, corps 6, TEL:0172.60 XX XX ~Fax :0172.60 XX XX
inferlignage 7, couleur mauve. 2n R
Coordonnées, bas de page :

Cabin SemiBold 600, corps 5, Lo
inferlignage 7, bleu de I'Assurance Maladie.
Filet : . .
P Version locale et régionale
Epaisseur 0,3 pft. 4n !
) /"\& ssurance
4 XY Maladie
Agir protéger chacun
4n 1
ENOM-NOM
Titre
Caisse primaire d'assurance maladie
des Alpes-de-Hautes-Provences
3, rue Alphonse Richard - 04010 Digne-les-Bains Cedex
Tél.: 04 00 00 00 0O - Portable : 06 00 00 00 00
i ilippe.dur: \C ladie.fr
2N ﬁ




[l. PAPETERIE / BUREAUTIQUE

2. ENVELOPPES / Construction

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

L 45 mm 50 mm

Enveloppes 220 mm x 110 mm.
Enveloppes 229 mm x 162 mm.
Bloc-adresse :

Cabin SemiBold 600, corps 6,5 inferlignage

automatique.

Filet:
Epaisseur 0,4 pt.

Enveloppes 229 mm x 324 mm ou plus

Bloc-adresse :
Cabin SemiBold 600, corps 5 interlignage
automatique.

Filet :
Epaisseur 0,5 pt.

e

‘Assurance
Maladie

i ensemble, protéger chac

40 mm

Ma ladie

ensemble, protéger chac

lAssurance i

Caisse nationale

40 mm

Agir ensemble, protéger chac

m lAassam;gnce 1

45 mm

e

Assurance !
*;5 Maladie

Caisse nationale

r ensemble, protgger chac:

45 mm

‘\/"%\ I'Assurance

Maladie

Agir ensemble? protéger chacun

Alpes-de-Haute-
Provence

40 mm

E0%3p UASSUrance | | pes oe e
% Maladie provence

Agir ensemble, protéger chacs

45 mm

f%li\ssurance ] epiesmete

Maladie Cote dazur-Corse

0, rue lorem
~-1.000 ville Cedex

0, rue lorem
000 Ville Cedex

7% I'Assurance |
‘@ laladie 1

., protéger chacun

Service médical
Provence Alpes
Cote d'azur-Corse



[l. PAPETERIE / BUREAUTIQUE

3. PAPIER ENTETE / Construction

Papier entéte 210 mm x 297 mm.

Organisme, bas de page :

Cabin SemiBold 600, corps 8, 3n
couleur cyan ou mauve.

Coordonnées, bas de page :

Cabin SemiBold 600, corps 7,
inferlignage automatique, bleu de
I'Assurance Maladie.

Filet :
Epaisseur 0,3 pt.

Le numéro SVA peut s'afficher dans le pied
de page ou dans le contenu du courrier.

Pour I'affichage du cartouche en fant que
tel, voir la charte d'application graphique de
la signalétique SVA.

Dans le bloc adresse, c'est la dénomination
juridique compléte qui est affichée :

« Caisse primaire d'assurance maladie +
Département/Ville », “Direction régionale du
service médical + Région” ou "Echelon local
du service médical + Département”...

Ln 62 mm

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

n

A \\D I'Assurance
% Maladie

UAssuran
Maladie

ir ensemble, protéger chacu

nce

r ensemble, prutﬁer chacui

n

i 3p LAssurance
<4 K] Maladie

r ensemble, protéger chacui

e primaire dassurance maladie des Al
3, rue Alphonse Richard - 04010 Digne-les-Bains
Tel: 04 00 00 00 00 - www.amelifr

Maladie
lerte - 75986 Paris Cedex 20
iefr

Caisse nationale

Agir ensemble, protéger chacul

Caisse nationale de 'Assurance Maladie
26-50, avenue du Professeur André Lemierre - 75986 Paris Cedex 20
Tél: 0172 60 XX XX- www.assurance- -maladiefr




Ill. PAPETERIE / BUREAUTIQUE

4. DOCUMENT WORD / Consfruction

Les documents Word de I'Assurance
Maladie affichent le logotype en en-téte
de page, en suivant les mémes régles
de positionnement et de faille que pour
le papier 3 en-téte (page 62).

La police utilisée est I'Arial et les couleurs
sonf celles de Ia palettes présentées

page 22, ou bien des nuances plus foncées
s'il y 3 un enjeu d'accessibilité.

Un style Word Assurance Maladie a été crée.

Il reprend I3 typographie Arial, les couleurs
de la palette de couleur et propose une
déclinaison de titres ef sous-fitres.

Des modéles word ont également

été proposes, ils sont féléchargeables

sur Ameli-Réseau / mon métier /
communication / Identité visuelle et
sonore de I'Assurance Maladie / Les outils
bureautiques

A1 121 141 161 1B 1101
[]

1121 ii41 1 A
] 1

%% 'Assurance
*ﬂ‘\‘* Maladie

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

Lonsactatur SMpiscing et

. Loremipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

S P 1S S R | BT, (S S A NS Y P L e
Soder. Cras o eerie o oes i, Magtdnas Q4 amaass, W0 &S ereE Coraes.
SiAMmA PO L P PRI, ST Pt MO SRS 81T BN SHedEr PR Pl
fermenium dam rig st anet et

1. Duls somper.

Duds ancu Mdsss seslen s Wian cvsatat ik, prelim & enlm Pl aniessss congue LR
i S LS ol D Dol Rampnr

2 Cras vestibulem bdbendum augues.

Pt S 5s | 6 I DAt Prasiss &t D andit oo di i, P S Bicstiag 580 il b Sudus
Blardt sodalas . VesiBulem Jbe ipsum pimis in ks ol | of o pos s
cidbilla Curas. Al guam nibh. Murs ac mairis sod pade palarbeagus Serrantam. Moooonas
il 5 P DG P T SOTake. ML

I Utwelitmauris, egestas sed, gravida nec, omare ut, mi.

AUEraar Ut Ot vl MBS SLECDR pubvings. MUl solicRuin. Fuscs wans. BoUa rdn seTS
aliguam, nunc iupis W Bmopen nith, intempus Sacen eos viae Igda. Felensoue
LT Y EYL T

1. Integer id Tella.

A Corsisms Sl palassmeya 2o

Irnener culs mals viae ot lobotis s, Lover pdurm dolor Sk amet, comsacietuar
adpiscingalk. Morbi wa el non maurs conwalis wenicuia. Mol 2ol sapion. inbaoer o
s, diowm b, convials I8, ongue uw, auam. Wil s ullmoomen fols vikae awt.
Froin Sooial, 2ol Sl BOE LA el punus [anuls et e of atious fada
|t vitas magra

B Al codraii sollscfiadin Sufus

Pracsont aliguam, enim at lemragnium molls, gula masss adipisdng ris, a0 edsmod nibh
PE] d I Lo LIPS S B RPEM WIWETLSE it AL e [ i S
Madla nas elis 500 oo SRRl | MPerd ot AenBen Saddt NudE N[ wEe. BERenCien SE b
LT FET. T8

2 Nulia tincidunt tincidunt mi

SRR iU & e vl Moraus 'SLCDiuE . IS TaDNS TR Rl oF LCES |20
et el . P Curabibe & amdt

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

AaBbCcl AaBbCcl |. AaB 1. AaBl a. AaBEL | %

fNormal | 1 Sans int... Titre 1 Titre 2 Titre 3 Modifier
les styles =
Style r_
Couleurs du théme




IIl. PAPETERIE / BUREAUTIQUE

5. MASQUE PPT / Construction

Slide de couverture du masque
Powerpoint de I'Assurance Maladie

Le masque PPT de I'Assurance Maladie
comporte trois fypes de slide de couverture,
mélant zones réservées 3 I'insertion

de visuels ef aplats de couleur.

Ces slides de couvertfure peuvent accueillir
les différents bloc-marques de I'Assurance
Maladie.

Texte : I3 typographie utilisée pour

le masque Powerpoint est I'Arial.

Les tailles et graisses sonf programmeées
dans le masque.

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

{"%\ IAssurance

TITRE DE LA PRESENTATION

de la direction

00/00/2020

Agir ensemble proteger chacun

; {’i\ lAssurance

TITRE DE LA
PRESENTATION

SOUS-TITRE DE LA PRESENTATION

00/00/2020

N.B : Dans le cas de la promotion
d'une initiative interne, le masque
Powerpoint suivra les consignes
de I'exemple donné en page 42
concernant le positionnement

du bloc-marque.

e \\], I'’Assurance

Maladie ot

Agir ensemble, protéger chacun

TITRE DE LA PRESENTATION

SOUS-TITRE DE LA PRESENTATION

Nom de la direction

00/00/2020

i3 UAssurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

TITRE DE LA PRESENTATION

SOUS-TITRE DE LA PRESENTATION

Nom de la direction

00/00/2020

Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

g‘{“ Assurance

Caisse nationale

TITRE DE LA PRESENTATION

SOUS-TITRE DE LA PRESENTATION

Nom de la direction

00/00/2020




[l. PAPETERIE / BUREAUTIQUE

5. MASQUE PPT / Exemples

Le reste du masque se compose de 7 slides
différentes :

un sommaire ;
une page chapitre ;

une page de contenu fexte + zone
d'insertion de contenu interactif ;

une page de fexte seul ;
une page d'insertion de contenu interactif ;

une page d'insertion avec trois zones de
contenu inferactif

une page de fin.

Texte : I3 fypographie utilisée pour le masque
Powerpoint est I'Arial. Les failles et graisses
sont programmeées dans le masque.

SOMMAIRE

05

TITRE CHAPITRE 01 [ARIAL 16 PT] TITRE CHAPITRE 05 [ARIAL 16 PT]

02 06

TITRE CHAPITRE 02 [ARIAL 16 PT] TITRE CHAPITRE 06 [ARIAL 16 PT]

03 07

TITRE CHAPITRE 03 [ARIAL 16 PT] TITRE CHAPITRE 07 [ARIAL 16 PT]

04

TITRE CHAPITRE 04 [ARIAL 16 PT]

e

01

TITRE DU CHAPITRE 01
[ARIAL BOLD 38 PT]

L

02

TITRE DU CHAPITRE 01
[ARIAL BOLD 38 PT]

03

TITRE DU CHAPITRE 01
[ARIAL BOLD 38 PT]

T

7

CLIQUEZ POUR AJOUTER DU
TEXTE [ARIAL 36 PT]

TITRE DE LA SLIDE [ARIAL BOLD 22 PT]

Presmier niveau

* Dwuzbime niveau

L

TITRE DE LA SLIDE [ARIAL BOLD 22 PT]

Niveau 1 - Sous-titre sur 1 ligne maximum [Arial regular 22 pf]

i

TITRE DE LA SLIDE [ARIAL BOLD 22 PT] TITRE DE LA SLIDE [ARIAL BOLD 22 PT]
[

Niveau 1 - Sous-itre sur 1 ligne maximum [Arial regular 22 pt]

* Deuxiéme niveau

i

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Premier

TITRE DE LA SLIDE [ARIAL BOLD 22 PT]
=

TITRE DE LA SLIDE [ARIAL BOLD 22 PT]
B et /) ]

A

Ry



IIl. PAPETERIE / BUREAUTIQUE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

6. SIGNATURE MAIL / Construction

La fypographie utilisée est I'Arial.

Les pictogrammes des réseaux soCiaux
[Lln.kedln/Twl’rTer] viennent cIoTurer Message TR
|3 signature sous les coordonnées, ﬁ

tous appliqués dans le bleu |

= =

" = = 0= %/) v | [as]- b2 ¢ l.o [;‘r

Calibri (Cor... *|[|11 v A+ A~ Ag @
A
—_—

de I'Assurance Maladie. Envoyer Collér & G | I | S |abe X;|x2 A - E =alie=ih=— u‘lj10fiir{|."jh22r Tableau Images {"9 * I:’:S:Iiii;rs Amggz{e
A: | |
N.B.: Le logotype de I'Assurance ces (=]
Maladie ne doit pas cohabiter avec Becit | |
d'autres logos dans la signature de
mail. Tout autre logo (nom de projef, ,
initiatives... ) ne peut donc étre intégré EMadame, Monsieur,
dans cette construction de signafure. éLorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Etiam odio eros, ornare consequat ultricies ut, fringilla et ex. Fusce
gvel felis sodales, scelerisque massa vel, convallis nunc. Fusce consectetur viverra tellus eget posuere. Proin dapibus
ibibendum lorem, eu consequat orci pellentesque ut. Nunc fermentum efficitur gravida.

?Aliquam erat volutpat. Quisque vitae orci vel nibh dapibus rutrum id in nisl. Quisque elit lectus

‘maximus quis sagittis a, mollis convallis eros. Pellentesque volutpat a ipsum et bibendum. Sed luctus maxeante.

.
Yz A Prénom Nom
e UAssurance [rérer
Maladle Direction/Service d'appartenance
Agir ensemble, protéger chacun TaL: XX XX XX XX XX

Nom de I'organisme
Adresse postale

wev 9 in O




DIGITAL, RESEAUX SOCIAUX
ET VIDEO

Les régles d'application formulées ci-aprés ont été prévues pour garantir
|3 bonne lisibilité et identification de I'Assurance Maladie au sein de
son environnement digital, et répondre aux contraintes techniques

des supports associés.




IV. DIGITAL, RESEAUX SOCIAUX ET VIDEO CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. LES COULEURS

POUF faC|||Ter |a CréaTIOﬂ de SUppOFTS dlg”—aux Bleu AM Cyan Bleu givré Parme Mauve Rose Brique Risque Pro Orange Jaune Vert Turquoise Gris
qui soient accessibles en terme de contrastes,
I3 palette de couleurs a été étendue pour

les usages numériques. darken-60 sosase

darken-80 #020D1F #00212D #142327 #171C26 #201224 #2D051A #291112 #2D100B #302407 #112117

#00221C #111212

#004259 #28464D #2F384D #402449 #5A0A34 #522224 #5A2017

#60480E #224E2D #004439 #222324

darken-40 #07275C #006386 #3D6874 #465473 #60376D #87104D #7B3237 #862F22

#906B15 H34T441L

#006755 #323535

En effet, les régles d'accessibilité numérique

i m p | I q U e nT d e TO U i 0 U rS S 'a S S U re r q U e darken-20 #OA347B #0084B2 #518B9A #5ET09A #804992 #B41567 #ALL3L9 #B33F2E #CO8F1C #459B5A #008972 #434647
le confraste entre la couleur utilisée pour
| e fexte et ce | | e ufi | is é e p our | 'a (i é re- p | an 0 #OCL19A #0OASDF H#BSAECT #758CC0O #A05BB6 HETIAS] #CD5458 HEOUF39 #FOB323 #56C271 #OOABSE #545859
est suffisant pour garantir I3 bonne visibilité
des Con’renus [San dans |e Ccas parﬁcuner OU lighten-20 #3D6TAE #84BECD HF3C2UF #78CESD HT6797A
une version contrastée existerait).
CeTTe régl e Sla p p ||q U e é | re n S e m b | e d eS TEXTES lighten-40 #66C9EC #A3CEDA #ACBAD9 #C69DD3 #E1989D #EC9588 #F6D17B #9ADAAA #66CDBB
(« purs », incrustés dans des images, dans
d e S a n . m aT, O n S eTC ] lighten-60 #9EB3D7 #99DBF2 #CIDFE6 #C8D1E6 #D9BDE2 #F3A3CD #EBBBBD #F3B9BO #FOETAT #BBETC6 #99DDD2 #BBBCBD
imations, etc.).

lighten-80 #CEDOEB #CCEDF9 H#EOEFF3 HE3E8F2 H#ECDEFO #FOD1E6 #FSDDDE #FODCD7 #FCFOD3 #DDF3E3 #CCEEE8 #DDDEDE
Cette palefte de couleur étendue pour
| e d ig I_I_a | p rO p 0 S e d e S C O U | e U rS p | U S fo n C é e S Iighien-QO HETECF5 H#ESF6FC #FOFTF9 #F1F3F9 #FSEFF8 #FCE8F2 HFAEEEF #FCEDEB #FDFTEQ HEEFOF1 HESFTF4 HEEEEEE
(Darken-X] pour chacune des couleurs

lighten-97 #F8FIFC H#FTFCFE #FAFDFD #FBFCFD #FCFAFD #FEF8FB #FDFAFA H#FEFAF9 #FFFDF8 #FAFDFB H#FTFCFC H#FAFAFA

principales (0] déja présentées page 22,
dont 'usage facilitera I'application de
cefte contrainte.

Il est recommandé d'utiliser les déclinaisons présentes dans le fableau. Si nécessaire, des déclinaisons supplémentaires

peuvent étre créées selon les principes suivants :

Une fois les choix de couleurs effectuées, - les déclinaisons claires (lighten-x) sont obtenues en faisant varier 'opacité de Ia teinte principale (0] ;

il vous faudra vérifier que le contrast est - les déclinaisons foncées (darken-x) sont obfenues en ajoutant un calque noir avec une opacité variable (ex. Darken-10 =
suffisant sur l'un des sites web suivants : teinte principale + calque noir 10% d'opacité);

https://contrast-finder.tanaguru.com/ - pour une utilisation sur un fond autre que blanc, convertir les couleurs (grace 3 I'outil pipette) afin d'obtenir une couleur

ou https://contrast-ratio.com/ opaque indiquée par un code hexadécimal.




IV. DIGITAL, RESEAUX SOCIAUX ET VIDEO CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. SITES ET APPLICATIONS / Header et principe de construction

Principes de construction

Lorsque le bloc-marque de I'Assurance
Maladie est utilisé dans un header,

ce dernier est placé 3 gauche du header
toujours sur fond blanc.

Cela rappelle Ia marie-louise utilisée
pour les supports prints.

ASSURE PROFESSIONNEL DE SANTE v ENTREPRISE \/ Qui sommes-nous ?  Carriéres | Etudes et données | Presse

Pour accentuer ce rappel, les menus /;r\ I'Assurance
ou blocs de contenu auront une couleur % Maladie (& VersoncontRAsTEE )
contrastée au blanc. Idéalement, aucun Apicensemble.proerchecur

confenu ne peut infégrer le bandeau blanc.

ACTUALITES | QUISOMMES-NOUS? | CARRIERES | PRESSE | ETUDES ET DONNEES

La version du bloc-marque dans
$3 couleur identitaire avec signature
de marque est 3 privilégier.

Si le logo fait moins de 85 pixels,

il s'utilise dans sa version sans ombrelle
ni signature. Si le header est placé
au-dessus ou en-dessous de menus
existants (cf exemple ci-contre), il est
recommandé de placer le bloc-marque
sur la gauche en I'alignant sur

les contenus des menus.

Le bloc-marque doif toujours étre
centré dans la hauteur du header
en respectant I3 zone de protfection.



IV. DIGITAL, RESEAUX SOCIAUX ET VIDEO

2. SITES ET APPLICATIONS / Site ameli.fr

Sur le site ameli.fr, il o été décidé
d'utiliser un bloc-marque Assurance
Maladie + ameli.fr dans le header, afin
de renforcer I'affiliation entre la marque
ameli.fr et I'Assurance Maladie.

Le bloc-marque est centré sur Ia hauteur
du header et aligné sur la gauche avec
le confenu des onglets des menus.

B Arial narrow bold corps 13,5
B Arial narrow regular corps 15
B Arial regular corps 20

ASSURE PROFESSIONNEL DE SANTE

e
il

ENTREPRISE

j;‘t‘A'ssura'n'ce """""""""""" B

Agir ensemble, protéger chacun

COVID-19

ACTUALITES
H Coronavirus

Services

Les services en
ligne, utiles pour
faire ses
démarches sans
se dc—’:plac:erO -

___________________ AT Maladie . - amellfr qourlesassurés

DROITS ET DEMARCHES
selon votre situation

Jaccede 3 mon compte amell
{ ME CoRMECTER |

REMBOURSEMENTS,
prestations et aides

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2 Qulsommes-nous? | Carrieres | Ressources | Presse

(<Z> VERSION CONTRASTEE )

VOUS N'AVEZ PAS SELECTIONNE VOTRE CAISSE

SANTE Q
comprendre et agir

EN BREF > Voir tout

16/06/2020 MEDICAMENT/PRODUIT DE
SANTE

Troubles de la thyroide : arrét de la
distribution d'Euthyrox dés septembre
2020

09/06/2020 COROMAVIRUS COVID-19
Covid-19 et cancer : I'lnstitut national
du cancer répond aux questions

02/06/2020 COROMNAVIRUS COVID-19

Fin du confinement : une nouvelle
consultation prise en charge 3 100 %
pour les personnes fragiles

I5NA17N70  COROMNAVIRUS COVID-19

ENSEMBLE, FAISONS BLOC CONTRE LE CORONAVIRUS




IV. DIGITAL, RESEAUX SOCIAUX ET VIDEO

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. SITES ET APPLICATIONS / Headers des différentes plateformes en ligne de I'Assurance Maladie

Les headers des différentes
plateformes en ligne de I'Assurance
Maladie intégreront un bloc formé

du logo Assurance Maladie suivi du nom
de la plateforme. Les deux éléments
seront liés par un filet de couleur.

Ce filet de séparation prendra lui,

la couleur dominante de Ia plateforme.

Les plateformes qui reprennent le nom
ameli, comme amelipro ou compte
ameli, seront fraitées comme suit :

Le mot ameli reprendra le dessin issu
du bloc-marque ameli.fr.

Ef les préfixes ef suffixes comme
«pro» ou «compte» seront écrits dans
la fypographie d'accompagnement
Mic32New-Bold.

Les plateformes dont le nom est déja
logotypé (ex: Sophia) peuvent garder
leur graphisme.

Mais pour favoriser I3 cohérence
visuelle, il est recommandé

de reprendre la typographie
d'accompagnement Mic32New-Bold,
ainsi que pour les plateformes 3 venir.

L'espace protégé autour du bloc-marque
avec signature institutionnelle est défini
sur les exemples ci-contre, 3 partir de
|3 hauteur du «n» de I'Assurance
Maladie.

""""""""" TR ASSUraNCe T
__________________ AKX Maladie. . --amelipro

! ‘—’--- " . s
| Agir ensemble, protéger chacun

os le contexte exceptionnel actuel :

i - pour faciliter le traitement de vos demandes, nous vous conseillons de privilégier I'utilisation de nos services amelipro ¢
service "Avis d'arrét de travail"
- I'assistance technique amelipro et CDR est ouverte du lundi au vendredi de 9h00 a 17h00 au 3608 choix 2,
- pour toutes difficultés techniques liées au service Contact COVID, l'assistance technique est disponible au 3608 choix 2

%% '’Assurance [p:
ot m Maladie liam  La plateforme collaborative de IAssurance Maladie
A 2 laCnam ~ B8 |nfo Com' ~ £3 A votre service B Ressources ~ & RH ~ x Sécuni

Mon espace (D

Mes communautés

* [ntraCnam




IV. DIGITAL, RESEAUX SOCIAUX ET VIDEO

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. SITES ET APPLICATIONS / Headers des plateformes des organismes

Les headers des plateformes web
des organismes (intranets, rapports
annuels locaux...)

Le nom de |3 plateforme pourra s'afficher

sur la méme ligne que le logo, ferré 3 droite,

ou dans un bandeau de couleur sous I3 ligne
du logotype.

Si la plateforme est réalisée pour

le national, elle prendra la construction
logo Assurance Maladie + nom de plateforme,
comme dans I'exemple de liam

Les plateformes dont le nom est déja
logotypé peuvent garder leur graphisme.

Pour favoriser 1a cohérence visuelle, il est
recommandé de reprendre Ia typographie
d'accompagnement Mic32New.

L'espace protégé autour du bloc-marque
avec signature institfutionnelle est défini
sur les exemples ci-contre, 3 partir de

|3 hauteur du «n» de I'Assurance Maladie.

e
auc\
5

""""""""""" e % 4 ¥ : .
ﬁ M‘;ﬁi‘é’.’i““ toire-Atlantique Emporum ea venihillum

Agir ensemble, protéger chacun

OLUPTATUR ATE PED EXCEST

POREPERS FACCUPTATE UDISSINIS PEDQUI TATIATEM OPTATUR

\WE
s“"
%

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, & ’
& Assurance oire-Atlantique
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

HILIQUOS ETUR

POREPERS |  FACCUPTATE |  uDISSINIS | PEDQUI |  TATIATEM |  OPTATUR

} application AM  sous-titre de lapplication

""""""" % Assurance

__________________ E..;’\:ﬁ{\l’__Maladle______________

Agir ensemble, protéger chacun

Entéte Différents exemples

(J ACCUEIL

[7) POLICES
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2. SITES ET APPLICATIONS / Site internet en responsive

Le bloc-marque est centré sur

|3 hauteur du header. Dans I3 largeur,

il peut étre centré ou ferré 3 gauche
selon les boutons de navigation afficheés.

L'espace protégé autour du bloc-marque
avec signature institfutionnelle est défini
sur les exemples ci-contre, 3 partir

de la hauteur du « n » de I'Assurance
Maladie.

L'espace protégé autour du logo est
d'1n minimum, mais ce dernier peut
augmenter si besoin (ex : ameli.fr
ci-contre).

Centré

L * ASSURANCE MALADIE w

TEN

= ’Assurance
MENU % Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Et vous, le systéme, vous en pensez
quoi ?

Site institutionnel

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Centré Ferré 3 gauche

. LLL}
‘ amell.f!’ e s by, protiger chatun
SERVICES

— %> PAssurance
MENU ‘% Maladle

ensemble, protéger chac

ACTIVITES
Tous mes paiements

Convention - ROSP

Saisie des horaires de cabinet
Relevé d'acti-* * ~riptions

ameli.fr amelipro

ase % M‘?;’“ rance Lamelipro i B



IV. DIGITAL, RESEAUX SOCIAUX ET VIDEO CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. SITES ET APPLICATIONS / Footer et favicon

Les footers

Lorsque le logotype de I'Assurance
Maladie est intégré dans les footers
des sites web de l'institution, il sera
toujours ferré 3 gauche et placer

en début de footer.

Les footers sont souvent fraités sur | d Volor aliquun Minvent vellam
un aplat de couleur foncée. Aussi, il est f S Rraiesrahactc
possible pour ce cas de figure d'utiliser
le bloc-marque en réserve blanche.

Eturem vel eate Ucipis volorro

Duscipsa ndiatum Ilicte moluptaque

Le favicon

Les favicons des plateformes web de
I'Assurance Maladie affichent |a ronde
de 13 vie seule sans ombrelle « Sécurité
sociale ». La ronde est centrée dans @& Compte amel % ameli lesite X g
un cercle blanc, selon les normes e 0 ®
définies ci-contre.

Fichier Eu:litiu:-ﬂ Affichage Historique Marque-pages Outils  Aide

& hit psi/fwww.amelifr

ASSURE PROFESSIONNEL DE SANTE ~ ENTREPRISE

Centre

-~ Centre

X
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2. SITES ET APPLICATIONS / Boutons d'applications mobiles

La ronde de |3 vie sans ombrelle est
I'encodant visuel choisit pour incarner
I'Assurance Maladie sur I'ensemble de
I'écosystéme d'applications mobiles.

La ronde de |a vie est utilisée en
réserve sur des fonds de couleur vive
issue de la palette print.

L'application ameli reprend elle,
[a ronde de la vie dans le bleu
Assurance Maladie.

N.B.: Les couleurs associées 3
chaque application le sont de maniére
arbitraire et ne constituent pas une
recommandation.

Compte ameli Ameli mémo

Activ'dos

/;\\R

Asthm’activ

/7\\”

N————

E-mémo
Génériques

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE




IV. DIGITAL, RESEAUX SOCIAUX ET VIDEO CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. SITES ET APPLICATIONS / Splashscreen des applications mobiles

Le splashscreen des applications mobile
de I'Assurance Maladie, premiére
fenétre affichée par I'application pour all = 12:34 100% M= afl & 12:34 100% [
inciter I'utilisateur 3 patienter pendant
le chargement, affichera le logotype de
I'Assurance Maladie, centré sur |'écran.
Il pourra étre utiliser dans sa version
animée (cf. packshot présenté page 81).
Il ne contient pas d'autres éléments ou
logotypes.

Le nom de I'application s'affichers,
apreés le splashscreen, au sein de
I'application, par exemple dans

un bandeau en header.

LE
oW

N2 N ?
(%2 UAssu rance i(a>p UAssurance | Rouen-Ebeu-
Maladie P Maladie e

~— . . Agir ensemble, protéger chacun
Agir ensemble, protéger chacun
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3. RESEAUX SOCIAUX / Avatar

Principes de construction

La ronde de |3 vie sans son ombrelle est
I'avatar des différents comptes réseaux
sociaux de I'Assurance Maladie, qu'ils
soient naftionaux ou locaux.

La ronde est cenfrée dans les formats
d'accueil des photos de profil selon
les normes définies ci-confre. A fitre
indicatif, les dimensions en 2020 sonf
de 400x400 pixels pour les avatars de
LinkedIn et Twitter.

PAGE TWITTER

Assurance Maladie &

Accueil

g
5
g

H
i
H

/EN
Messages -

Signets
Assurance Maladie &
Listes ——

Profil

® @D D MH O

AGIR ENSEMBLE, PROTEGER CHACUM,

b 13 seebea 2020,

Centre

FHP. ¥mphtrivia

Tendances pour vous

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

PAGE LINKEDIN

RN
\R hswram:aM’-ala:nE
-te-Frarca T2 047 absseri

At prvsemble, protiiger chacun.

I Sréchane travsilie ici
Voir ks 7 404 employés sur Liskedin -+

knfos Pages atfiiées

5y Ceam [Caisse nationale de
By Phaurnce it

Teus woir

Lessentiel sur les persornes

wwwww

108 amplayis ocoupsnt e Liou de travai e
llllll = poste da Consel 747 emplorpés : Paris ot

Centre
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3. RESEAUX SOCIAUX / Sur un post

Principe d'application du bloc-marque

Les posts de I'Assurance Maladie
sur les réseaux sociaux suivent fous
le méme principe.

La marque (avec ou sans échelon)
est placée dans un bandeau blanc
en bas de chaque post.

La faille du logo est définie selon
1/4 du format de la largeur du post.
L'espace de protection autour

du bloc-marque est défini sur

les exemples ci-confre 3 partir

de la hauteur du «n» de
I'Assurance Maladie.

Pour des raisons de lisibilité, I'ombrelle
«Sécurité sociale» et I3 signature
institutionnelle « Agir ensemble,
protéger chacun» sont supprimées

du logotype pour cette application.

1/4 de 13 largeur

O 6

1 partage

e

1/4 de la largeur

1
‘a3 UAssurance
' Maladie

{CMeurthe-et-Moselle

Os 6

1 partage

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Exemple Facebook

Mal de dos 7 #lebonmauvement
e 15 juilet 3 1030 - @
in traitant pout vous 5i vous souffrez de
deuleurs au dos afin didentifier avec vous le mailleur traitement.
Plus drinfas el Qhtes: e ZMImFzu

"/t dela’
largeur

Exemple Liam

Mal de dos 7 Mlebonmauvement

e 15 jublet 3 1030 @
iotre médecin traitant pout vous accempagner si vous scutfrez de
desilgurs au dos afin Fidentifier avec vous ke meilleur traitemen.
Plus dinfos bl QIntps:fbit h 2MImPzu

s dela’
largeur

Exemple Twitter

Tweets Médias  Jaime

Tweets et réponses

/%3y Assurance Maladie @ @ameli_actu- 1]
% Les syndromes o' Ehlers-Danlas (SED)
constituent un groupe hétérogéne de
maladies héréditaires du lissu conjonclif qui

ient une hyperlaxité articulaire, une
hyperélasticité cutanée et une fragilité des
tissus conjonctifs © ameli.fr/medecin/
actual...

g vy

\ ) LOREM IPSUM
™ DOLOR SIT AMET,
‘ (y‘ CONSECT TUER
] ' ADIPISCING ELIT,
i ¥ SEDDIAM
- 1 NONUMMY NIBH

TAssurance | ot
AR Msaance o

o 13 (Wi <

i Assurance Maladie a retweeté
Anses @ @Anses fr-1) v
aoses (3 #EtéSansSouci @~ piglres de moustique,

non-respect de |a chaine du froid, fortes

chaleurs...

Pour prévenir les nisques propres a la période

estivale, découvrez notre nouvelle page

#EtéSansSouci, dans le cadre de lopération

portée par le @MinSoliSante
bit.ly/3fdbHOZ
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CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

4. AUTRES OUTILS DIGITAUX / Packshot vidéo

Le packshot se décompose de Ia facon
suivante :

- apparition des éléments du bloc-
marque de I'Assurance Maladie ;

- I'Assurance Maladie prend sa place
définitive au coté de la ronde
de la vie;

- la signature de marque apparait en
deux parties :

1) Agir ensemble,
2] protéger chacun

Le packshot est monté sur |3 virgule
sonore issue de l'identité sonore de
I'Assurance Maladie (page 104).

Cas particulier : en cas de présence
de partenaires, |3 signature de marque
sera refirée et les partenaires alignés
horizontalement sous le bloc-marque
de I'Assurance Maladie. Dans ce cas,
I3 virgule sonore n'est pas ufilisée.

Ces éléments animés sont disponibles
sur ameli-Réseau.

3y ’Assurance
Maladie

ALE

IAssu rance ;/" 3 Assurance
Maladle Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Agir ensemble,
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4. AUTRES OUTILS DIGITAUX / La watermark

Tout au long de la vidéo, la marque est
présente 3 fravers une pastille animée
appelée watermark, composée

du logotype (sans ombrelle ni signature),
puis le nom de la marque disparait

au bout de 5 secondes pour ne laisser
que I3 ronde de |3 vie tout au long

de la vidéo.

Cette watermark s'affiche soit en blanc,
soit en bleu institutionnel, la couleur
étant déterminée pour optimiser

sa visibilité en fonction du fond général
de la vidéo. Cette couleur restera
inchangée tout au long de |3 vidéo.

Les fichiers de positionnement
de |3 watermark sont disponibles
sur ameli-Réseau.

1/4 de la largeur

I'Assurance
Maladie

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE
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4. AUTRES OUTILS DIGITAUX / E-news

Les newsletters digitales de I'Assurance
Maladie qu'elles soient internes ou
exfternes reprennent la consfruction
graphique propre au territoire :

13 marie-louise.

Dans le bandeau du haut, le logo de
I'Assurance Maladie est placé 3 gauche
dans une taille de 1/3 de Ia largeur.

Le titre de |3 newsletter est ferré sur
|3 droite.

Un visuel peut précéder le confenu qui
sera traité sur 1 colonne. Des élements
graphiques comme des cartouches
couleurs ou des aplats issus

de |3 palette digitale sont 3 utiliser pour
rythmer I3 lecture du document. L'aplat
de couleur peut également étre utilisé
3 |3 place du visuel aprés le bandeau.

Afin de ne pas rivaliser avec le logo
de I'Assurance Maladie lorsque le fitre
de la e-news est long, ce dernier sera
intégré dans un cartouche de couleur
(cf exemple de droite ci-contre).

1/3 de I3 largeur

1/3 de la largeur

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1/3 de la largeur

LOREM IPSUM VITA SILUM BIL POUERTI EIFZV CEPT

By fitre

LOREM IPS UM VITA SILUM MADICUM

/7% lAssurance
‘2; Maladie

chacur

LOREM IPSUM VITA SILUM BIL POUERTI EIFZV CEPT

- titre

LOREM IPS UM VITA SILUM MADICUM

LOREM UIPO

Lorem ip sum
vitase dilmo poilue dimpoer

iu 0000
ullamcorpdo Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit, sed diam
Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit, sed diam nibh euismod

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliqui ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, sed diam inim veniam, quis nostrup ex ea commodo strud exerci tation
ullamcorpdo Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit, sed diam

nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

LOREI MPO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod de handicap

ED DIAM INIM VENIAM, QUIS NOSTRUP EX EA COMMODO STRUD EXERCI
DIAM INIM VENIAM, QUIS NOSTRUP EX EA COMMODO STRUD EXERCI TATION

LOREM UIPO

Lorem ip sum

vitase dilmo poilue dimpoer

iu 0000

ullamcorpdo Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit, sed diam

Lorem ipsum dolor sit amet,

ing elit, sed diam nibh euismod

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliqui ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, sed diam inim veniam, quis nostrup ex ea commodo strud exerci tation
ullamcorpdo Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit, sed diam

nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

LOREI MPO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod de handicap

ED DIAM INIM VENIAM, QUIS NOSTRUP EX EA COMMODO STRUD EXERCI
DIAM INIM VENIAM, QUIS NOSTRUP EX EA COMMODO STRUD EXERCI TATION

LOREM IPSUM VITA SILUM BIL POUERTI EIFZY CEPT

7% UAssurance
%‘z Maladie

Département;

titre long

LOREM IPS UM VITA SILUM MADICUM

LOREM UIPO

Lorem ip sum
vitase dilmo poilue dimpoer
iu 0000

ullamcorpdo Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit, sed diam

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliqui ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, sed diam inim veniam, quis nostrup ex ea commodo strud exerci tation
ullamcorpdo Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit, sed diam

LOREI MPO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod de handicap

ED DIAM INIM VENIAM, QUIS NOSTRUP EX EA COMMODO STRUD EXERCI
DIAM INIM VENIAM, QUIS NOSTRUP EX EA COMMODO STRUD EXERCI TATION
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4. AUTRES OUTILS DIGITAUX / E-mailing

Les e-mailing reprennent le principe de

construction de la marie-louise.

Header

Le logo de I'Assurance Maladie est
toujours placé 3 gauche du header.
Lorsque le bouton mon compte ameli
est présent, il est ferré sur |3 droite de
la zone réservée au message ef aligné
sur le bas du bloc-marque Assurance
Maladie.

Footer

Le footer, qui intégre les mentions
légales et informations liées 3 I3 RGPD,
n'est pas obligatoire sur les mailings
infernes, sauf si des droits d'image ou
d'auteurs sont 3 mentionner.

1/2 de I3 largeur

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

i \\ﬁ’ ’Assurance
XY Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Header

Espace réservé
dux confenus

Rendes-woan sur amsi fr FAssunance balade en Ggne

Footer
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4. AUTRES OUTILS DIGITAUX / E-mailing

Exemples non-exhaustifs de variations
possibles.

Le traitement graphique reprend
les ingrédients présentés dans

la charte: typographie, palette
colorielle, pictogrammes,
iconographie...

; lAssurance
*ﬁ( Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Lorem ipsum dolor

Auiamet, consectetuer adipiscing elit, sed diam ameli fr euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

Imerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duisddolore magna aliquam erat volutpatolore

Imerci tation ullamcorpe gtoiln r suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo_consequat. Duisddolore

Lorem ipsum dolor Auiamet, consectetuer adipiscing elit, sed diam ameli fr
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud

Imerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duisddolore magna aliquam erat volutpatolore magna aliquam

Imerci tation ullamcorper suscipi

film aliquip ex ea commodo consequat.

Imerci tation ullamcorper suscipit lobortis
ea commodo consequat.Duisddolore magna

LMERCI TATION UL

Asndar-sout wur amsli fr FAziunnce kalds e Sgns
Vb P

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

7% PAssurance
Maladie
Agir ensemble, protéger chacun

Lorem ipsum dolor

Auiamet, consectetuer adipiscing elit, sed diam ameli fr euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

Imerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duisddolore magna aliquam erat volutpatolore

Imerci tation ullamcorpe gtoiln r suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duisddolore

Lorem ipsum dolor Auiamet, consectetuer adipiscing elit, sed diam ameli fr
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud

Imerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duisddolore magna aliquam erat volutpatolore magna aliquam

Imerci tation ullamcorper suscipi

film aliquip ex ea commodo consequat.

Imerci tation ullamcorper suscipit loborti

ea commodo consequat.Duisddolore magna

Render-vous sur amedl fr FAzsurance Balade n lgne

[ Qre=p=s o Ve Pt Fapds mr




IV. DIGITAL, RESEAUX SOCIAUX ET VIDEO CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

4. AUTRES OUTILS DIGITAUX / Banniéres web promotionnelles

2/3 de la largeur 3/13 de la largeur
Tn n : ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' 2 n

Il existe plusieurs formats de banniéres
web promotionnelles.

n

Ces derniéres reprennent |a structure
identitaire de la marque, mais dans
une version légérement adaptée pour :
garantir 3 I3 fois I3 lisibilité ef visibilité 4 e ma— n
de la marque et I'émergence |
du contenu et du message (cf formats
cas particuliers présentés p.34).

‘ /"\EIAssurance
*% Maladle .

5y UAssurance MJ s
§o N, Maladie - LOREM VITAE SILUM,LOREM IPSUMJ) = -

gir ensemble, ger chacun

728 x 90

VOS5 QUESTIONS: i L
jnos meponses  MOIS Sans tabac =

Rejoignez la page Facebook S
Tabac info service ! :
‘V : - dtre soutenu p::raaagneg[ei
EM IPSUMY A
Y 7 )_‘
VITAE SIL h
LOREM IPSUM "% o ot e vone
LJEM'I‘P ‘;ﬂ\ whoco.r.lnunmhn
LoREm 1psul s f S Sms
B 2 N - ;‘%EE - provip 'mmﬁ‘ on:‘::r:;m persannalisé of gratut

v Gl P un lobasolonus.

160 x 600

Exemple
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4. AUTRES OUTILS DIGITAUX / Habillage de site internet

- L n
En cas d'habillage de site internet
le bloc-marque de I'Assurance Maladie A

2 3 /%> ’Assurance ;
sera placé en haut 3 gauche de page — *ﬂl‘!‘laladie) = POUR EN SAVOIR PLUS RENDEZ-VOUS SUR"
dans un bandeau blanc. Ce placement 5

reprend les mémes principes que ceux
édités pour les headers de site infernet.
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4. AUTRES OUTILS DIGITAUX / Publicité interstitielle sur tablette ou smartphone

Les formats inferstitiels destinés

3 la publicité sur smartphone ou fablette
reprennent I3 marie-louise, structure
identitaire de la marque.

Pour des raisons de lisibilité de
la marque :

- sur les formats horizontaux
on respectera un bloc-marque
représentant 1/3 de Ia largeur du format ;

- sur les formats verticaux
on respectera un bloc-marque
représentant 1/2 de la largeur du format.

1/3 de I3 largeur

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1/2 de Ia largeur

i \\ﬂ’ I'Assurance

Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

LOREM |PSUIM .,.,

MabEAE SILUMBSS -.-J
LOREMBIRS UM -

Lorem Lorem Lorem Lorem
ipsum ipsum ipsum ipsum
vitae silu vitae silu vitae silu vitae silu

ameli.fr

S ’Assurance
*ii Maladie
ger chacun

EOREM |[IPSUM
VIITAE SILUM,
ADOPTONS LES
LOREM IPSUM

Lorem orem
ipsum
vitae silu vi!ae sw\u

Lorem
ipsum
vitae silu

ameli.r




V. SIGNALETIQUE

Comme le reste de |'identité visuelle, [3 nouvelle signalétique est congue
pour renforcer I'image du réseau de I'Assurance Maladie 3 fravers une image
commune.

La nouvelle signalétique a été construite en capitalisant sur les formats

des supports existants afin de faciliter son déploiement.

Pour obtenir le cahier des charges renseignant toutes les informations
techniques, de conception (finitions, matiéres...) pour |a réalisation et Ia
mise aux nouvelles normes de vos éléments de signalétique, vous pouvez
vous rapprocher du Preci.




V. SIGNALETIQUE

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. PRINCIPES D'APPLICATION DE L'IDENTITE EN SIGNALETIQUE / Eléments constitutifs de la facade

Les éléments présentés sur cette
fagade constituent le kit optimal
du concept signalétique assurant
Ia visibilité du site.

Le drapeau avec le symbole en recto
et verso.

Le bandeau dont I3 taille peut varier
selon les fagades.

Le fotem agence comprenant :

- Le nom de I'agence

- Les horaires d'ouverture

- Les services disponibles (accueil,
service médical, service social]

La boite aux lettres.

Pour tout autre éléement de signalétique

3 produire spécifiquement pour votre
accueil (ex : vitrophanie), il faudra
veiller 3 respecter les fondamentaux
de la marque édictés dans

cette charte graphique (placement
du logo, typographie, iconographie,
traité pictographique...).

\
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V. SIGNALETIQUE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. PRINCIPES D'APPLICATION DE L'IDENTITE EN SIGNALETIQUE / Bandeaux

La longueur et la hauteur du bandeau

peuvent varier en fonction de |a facade. :

Chaque caisse aura la possibilité d'adapter . Dimension variable |
son propre format sur 3 base de ses derniers o oo e
en fonction de I'espace disponible en fagade. | 1
Il est impératif de suivre les principes de
positionnement et |3 faille des éléments

décrits pour la bonne application de notre § /7 UAssurance Alpes-de-Haute-
identife. 1\‘5( Maladie Piovence

L'espace protégé autour du bloc-marque est
défini ci-contre 3 partir de la hauteur du «n»
de «|'’Assurance ».

Le filet vertical mauve est de I'épaisseur

du filef de la ronde de Ia vie.

M 3 lad P Provence

1/2 n sépare le filet et le début du nom

du département ou territoire local, sur une,
deux ou trois lignes

(cf régles de construction des bloc-marques

- partie « Architecture de marque »). 77777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777 . Bleu Assurance Maladie

| | - Référence Pantone
Typographie utilisée pour le nom de R | Elqeg ZagIJSnce I
e . e <~ - Equiv
2 C?ISSE " . : 500mm $ ’ IASSU rance Meurthe-et-Moselle Inexistant :
Cabin SemiBold, corps 438 pt, interligne minimum ﬁ Maladie CHMOSELE o . 'T
457 pt, approche -8, pour un bandeau 3 Islgijlzzrr;ejauner(e);e

d'une hauteur de 900 mm.

. Mauve

- Référence Pantone
mauve 2583
- Equivalence RAL 4008



V. SIGNALETIQUE

1. PRINCIPES D'APPLICATION DE L'IDENTITE EN SIGNALETIQUE / Totem

Le totem peut exister dans différents
formats. Il est impératif de suivre

les principes de positionnement et

|3 taille des éléments décrits pour

la bonne application de notre identité.

L'espace protégé autour du bloc-marque
est défini ci-contre 3 partir de I3 hauteur
du «n» de « ['"Assurance ».

Le nom de |3 caisse vient s'afficher dans
un bandeau violet.

Le filet vertical blanc (3 gauche
de I'échelon local] est de I'épaisseur
du filet de la ronde de la vie.

1/2 n sépare le filet et e début du nom
du déparfement ou terrifoire local,
sur une, deux ou trois lignes

(cf régles de construction des bloc-
marques - partie « Architecture
de marque »).

Typographie utilisée pour le nom
de la caisse :

Cabin SemiBold, corps 75 pt,
interligne 69 pt, approche -8
Cabin SemiBold, corps 52 pf,
interligne 48 pt, approche -8
Cabin SemiBold, corps 35 pt,
interligne 32 pt, approche -8

Typographie informations totem :
Source sans Pro

/" \\ﬁ’ lAssurance
Maladie

Aqlr ensemble, protéger chacun

n [R)guen-Elbeuf-
leppe-
Seine-Maritime

===\ om de [’Agence

sur une ou deux lignes
Lundi au Vendredi
de 08h30 a 12h30 et de 13h30 & 16h30

@ Accueil
@ Service médical

Totem
auto-porfant

s‘igoc‘}'\ 4
9{ M

n ‘FSeine—Saint—Denis

Agence Saint Simon

undi au Vendredi

de 08h30 a 17h00 sans interruption

iAssutance
aladie

Agir ensemble, protéger chacun

Totem

plaque murale
grand format
650 x 1500

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

l’Assurance
a ad |e

Seine-!

iec=Agence Saint Simon

Lundi au Vendredi
de 08h30 & 17h00 sans interruption

@ Accueil

@ Service médical

gir ensemble, chacun

Totem

plaque murale
moyen format
450 x 1100

@ Service médical

Totem

plaque murale
pefit format
300 x 750

‘ Bleu Assurance Maladie
- Référence Pantone
bleu 293
- Equivalence en RAL
Inexistant :
faire contretyper
|3 couleur pantone

‘ Mauve

- Référence Pantone
mauve 2583
- Equivalence RAL 4008



V. SIGNALETIQUE

1. PRINCIPES D'APPLICATION DE L'IDENTITE EN SIGNALETIQUE / Drapeau

L'enseigne drapeau affiche le symbole
de |3 ronde de la vie seul, placé
au cenfre d'un format carré. | 800

Il existe deux formats standards
d'enseigne. Il est impératif de suivre
les principes décrits pour la bonne
application de nofre identité visuelle.

800 mm

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

. Bleu Assurance Maladie
- Référence Pantone
bleu 293
- Equivalence en RAL
Inexistant :
faire contretyper
la couleur pantone



V. SIGNALETIQUE

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. PRINCIPES D'APPLICATION DE L'IDENTITE EN SIGNALETIQUE / La boite aux lettres

Il est impératif de suivre les principes de
positionnement et I3 taille des éléments
graphiques décrits pour la bonne application
de nofre identité.

L'espace protégé autour du bloc-marque est
défini ci-contre 3 partir de I3 hauteur

du «n» de «|'’Assurance ».

Le nom de |3 caisse vient s'afficher dans

un bandeau violet.

Le filet vertical blanc est de I'épaisseur
du filet de la ronde de Ia vie.

1/2 n sépare le filet et le début du nom
du département ou territoire local, sur une,
deux ou trois lignes

(cf régles de construction des bloc-marques
- partie « Architecture de marque »).

Un dernier bandeau bleu identitaire
accueille un pictogramme enveloppe
en réserve blanche.

Si besoin, la fenfe de I3 boite au leftre peut
se placer dans la création. Le cas échéant,
elle se place dans le fond bleu, qui devra
étre éfendu, au dessus du pictogramme.

Typographie utilisée pour le nom de
I3 caisse
Cabin semibold 600, corps 36.

250 mm

(%> IAssurance
Maladie

|ﬂépartement

' Bleu Assurance Maladie
- Référence Pantone
bleu 293
- Equivalence en RAL
Inexistant :
faire contretyper
|3 couleur pantone

. Mauve

- Référence Pantone
mauve 2583
- Equivalence RAL 4008




V. SIGNALETIQUE

2. AUX ABORDS DES SITES PROTEGES ET MONUMENTS CLASSES

Le logotype est présenté ci-contfre sur
des murs aux abords des sites protégés
et monuments classés.

Le symbole ef le texte spécifique
I'Assurance Maladie sans l'ombrelle

« Securité sociale » ef sans I3 signature
institutionnelle, en lettres et formes
découpées, finition métal ;

Le symbole et |e texte spécifique
I'Assurance Maladie sans l'ombrelle
« Sécurité sociale »

et sans |3 signature institutionnelle,
en lettres et formes découpées,
couleur bleu Assurance Maladie.

Les options proposées dans cette partie

sont 3 adapter en fonction des contraintes

imposées par les villes.

R f Mahdie

s 3 "Assurance

X2 ’Assurance
Maladie

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

. Bleu Assurance Maladie
- Référence Pantone
bleu 293
- Equivalence en RAL
Inexistant :
faire contretyper
|3 couleur pantone

Références Métal

- Inox maft, pour indication
pantone Silver C
Référence métal 3 adapter
selon I3 contrainte du support
et du lieu

4



V. SIGNALETIQUE

2. AUX ABORDS DES SITES PROTEGES ET MONUMENTS CLASSES

Deux opfions sont également
disponibles pour les enseignes
drapeaux :

Le symbole de Ia ronde de I3 vie,
placé au cenfre d'un format carré.
En couleur bleu Assurance Maladie
sur fond blanc cassé

- RAL 10175.

Le symbole de I3 ronde de I3 vie,
placé au centre d'un format carré.
Finition métal sur fond blanc cassé
- RAL 1075.

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

. Bleu Assurance Maladie
- Référence Panfone
bleu 293
- Equivalence en RAL
Inexistant :
faire contretyper
|3 couleur pantone
) Reéférences Métal
- Inox maft, pour indication
pantone Silver C
Référence métal 3 adapter
selon I3 contrainte du support
et du lieu



V. SIGNALETIQUE

2. AUX ABORDS DES SITES PROTEGES ET MONUMENTS CLASSES

Il existe 3 options de fofems.

Le calage et I'alignement des éléments

graphiques (logo, échelon ef

informations signalétiques - couleurs
ef typographies) reprennent les mémes

principes que ceux des totems
classiques.

@ Totem couleurs blanc cassé suivant
les mémes recommandations que
les totems classiques.

g Tofem métal, avec bandeau mauve,
informations en bleu Assurance
Maladie.

B Totem vitrophanie.

Agir ensemble, protéger chacun

‘ Seine-Saint-Denis

Agence Saint Sim

Lundia

@ Accueil

@ Service médical

/7% UAssurance /%> UAssurance
% Maladie % Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

@ ’Assurance

Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

Agence Saint Simon

Lundi au Vendredi
de 08h30 4 17h00 sans interruption

@ Accueil
@ Service médical

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

. Bleu Assurance Maladie
- Référence Pantone
bleu 293
- Equivalence en RAL
inexistant : faire confretyper
la couleur pantone

‘ Mauve

- Référence Pantone
mauve 2583
- Equivalence RAL 4008

Références Métal

- Inox mat, pour indication
pantone Silver C
Référence métal 3 adapter
selon la confrainte du support
et du lieu

4



Vl COMMUNICATION
EN PARTENARIAT

Dans le cadre de prises de parole co-portées, des régles spécifiques ont
eté définies pour assurer |3 bonne intégrité de l'identité de I'Assurance
Maladie et 13 bonne articulation avec ses partenaires. Selon que
I'Assurance Maladie occupe le réle d'émetteur principal ou de partenaire.




VI. COMMUNICATION AVEC PARTENAIRES CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. REGLES D'APPLICATION DU BLOC-MARQUE / En présence d'un ou plusieurs partenaires

La communication de I'Assurance
Maladie est rythmée par les prises

de parole sur des thématiques dont

le discours est souvent porté par
plusieurs organismes. Des institutions,
des partenaires d'Etat, associations,
des acteurs du monde de la santé, etc.

_____ R - I ; -

%S I'Assuranc Logotype i UAssuranc Logotype | | Logotype | | Logotype
Maladie partenaire Maladie partenaire || partenaire || partenaire

Dans ce cadre des régles spécifiques
s'appliquent pour garantir I'émergence
de la marque.

Lorsque I'Assurance Maladie est
I'emetteur on se référera aux mémes
régles de la sfructure graphique
(marie-louise).

On appliquera également les mémes
régles de taille du bloc-marque,
mais en supprimant I3 signature
institutionnelle.

Les blocs-marques des partenaires
seront ferrés sur la droite du cadre
réserve au message.

La charte 3 respecter est alors celle
de I'Assurance Maladie.

Les partenariats internes sont
également concernés par ces régles.

ameli.ir ameli.ir




VI. COMMUNICATION AVEC PARTENAIRES CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. REGLES D'APPLICATION DU BLOC-MARQUE / En présence d'un ou plusieurs partenaires

Mémes principes pour les logotypes
avec échelon.

6% l’Assur.ancé o Logotype 5% UASSUrance | | Logotype || Logotype | |Logotype
*’:& Maladie partenaire B = Maladie 9"‘_'9_ ________ partenaire ) partenaire partenaire

ameli.ir

ameli.ir




VI. COMMUNICATION AVEC PARTENAIRES

1. REGLES D'APPLICATION DU BLOC-MARQUE / L'Assurance Maladie n'est pas émetteur mais partenaire

Lorsque I'Assurance Maladie n'est pas
émetteur mais partenaire, le logotype
avec ou sans échelon est appliqué sans
la signature institutionnelle.

La présence d'une forme d'accueil
rectangulaire blanche est tolérée pour
les applications sur fonds foncés ou
perturbés afin de garantir l'intégrité
et 13 lisibilité du bloc-marque.

-Cas1

Lorsque I'espace réservé au bloc-marque
avec échelon (avec ombrelle uniquement)
ne garantit pas sa bonne lisibilité au-dessus
de sa taille minimum (30 mm), on privilégiera
I'utilisation du bloc-marque Assurance
Maladie seul (sans signature).

-Cas?2

Lorsque I'espace réservé au bloc-marque
avec échelon (avec ombrelle uniquement)
garantit sa bonne lisibilité au-dessus de
s3 faille minimum (30 mm], on privilégiera
I'utilisation du bloc-marque Assurance
Maladie avec échelon (sans signature).

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Logotype Logotype Logotype Logotype Logotype l 'Assurance
partenaire partenaire partenaire partenaire partenaire Ma ladie

SUR FOND FONCE OU PERTURBE

Logotype Logotype Logotype Logotype Logotype @ I'Assurance
partenaire partenaire partenaire partenaire partenaire Maladie

Message partenaire

Eeetoir Gl s
Emeteur A TAEAUEE | Isehetaiine partenaire

|:OgOtype % IAssurance eab - Logotype
Emeteur ‘% Maladie See e partenaire

SUR FOND FONCE OU PERTURBE

Message partenaire
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VII. CHARTE IDENTITE SONORE

INTRODUCTION

La refonte de l'identité de I'Assurance Maladie
conduite en 2020 s'accompagne de |a création
d'une nouvelle idenfité sonore : une musique
originale, née d'une réflexion collective, qui
exprime 3 travers des instruments et des sons
les fondamentaux de I'Assurance Maladie et
son ambition : protéger durablement |3 santé
de chacun en agissant auprés de tous, et préserver
le systéme pour les générations futures.

L'identité sonore est cruciale, elle permet d'étre
facilement reconnaissable, et favorise la proximité
avec nos publics. Elle a3 été construite pour
accompagner 3 |3 fois des messages enthousiastes
et dynamiques, mais aussi des messages plus

graves et solennels. Et cela sur toutes les typologies
de points de contact, que ce soif sur nos accueils
téléphoniques, en signature d'un spot télé, d'un spot
radio, sur une vidéo, ou encore sur un événement.

Cette nouvelle identité sonore vient ainsi renforcer
I'impact et Ia cohérence de la communication
audiovisuelle de I'Assurance Maladie.

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE



VII. CHARTE IDENTITE SONORE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

1. ECOUTEZ L'IDENTITE SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

L'identité sonore exprime |3 dimension
statutaire de I'Assurance Maladie,

socle incontournable du pacte social, Découvrez l'identité
mais aussi |3 notion de profecho[] sonore dans sa version
et d'accompagnement des assureés. longue (1min25)

Elle s'adresse 3 tous les publics, dans
un langage musical accessible et
chaleureux. Enveloppante, rassurante,
elle est en méme temps solide et poseée.

L'identité sonore fait entendre ) Découvrez

des sonorités qui viennent d'univers la signature sonore

différents : une guitare électrique, (3 sec)

de I'électro 3 la rythmique et 3 |3 basse,

I'orchestre 3 cordes. Le piano qui

joue le théme apporte une dimension

universelle ef transgénérationnelle.

Le fempo est modéré. Découvrez
la signature radio

La signature simple, claire et (2 sec]

empathique se développe autour
d'un théme de quatre notes, au piano.



VII. CHARTE IDENTITE SONORE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

2. COMMENT UTILISER L'IDENTITE SONORE ?

Cette création musicale 3 été pensée
3 l'usage des services communication

de I'Assurance Maladie et des agences. Sur les pages suivantes,

tous les fichiers peuvent
étre écoutés en.mp3
en cliquant sur ce bouton

Elle est déclinée en différents formats
et durées 3 utiliser fels quels, pour
habiller les campagnes radio, signer
les campagnes tv, mettre en musique
les videos, harmoniser |3 téléphonie.

et téléchargés
en haute définition

L'ensemble de ces sons sont

regroupés dans cette charfe sonore et
accompagneés de toutes les indications
nécessaires 3 leur ufilisation opfimale.



VIl. CHARTE IDENTITE SONORE

3. HABILLER OU SIGNER LES CAMPAGNES RADIO

Tous les spofts radio diffusés par

I’Assurance Maladie doivent se terminer

par la signature radio (signature sonore 1]
mixée avec une voix off qui énonce

«|'Assurance Maladie» :

Trois sons sont disponibles.

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Une signature radio de 2,5 sec

Pour un impact optimisé, elle doit étre totalement dégagée du spot : aucun speak
ni musique ou sound design ne doit interférer

Deux packshots : un de 10 sec et un de 15 sec

Destinés 3 étre lancés au cours des spots (fade in) pour soutenir le discours

de Ia marque, les packshots se concluent sur la signature radio qui doif rester
dégagée.

Les spots radio peuvent démarrer par une virgule musicale de 1sec:
Permettant une identification immédiate,

cette virgule peut étre mixée avec le speak.

Elle sera utilisée notamment pour ouvrir des chroniques.



VII. CHARTE IDENTITE SONORE

4. SIGNER LES CAMPAGNES TV

Toutes les campagnes TV de I'Assurance
Maladie doivent éfre signées par le
packshot de I'Assurance Maladie qui
s'anime en synchro avec la signature
sonore.

Le nom de I'Assurance Maladie n'est
pas enonce.

Deux durées sont disponibles.

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

Un 2 sec pour les publicités
inférieures ou égales 3 20 sec

CAALE

% \\’ 'Assurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

sEcl,ﬂ

~——

Un 2 sec ef 12 images pour
les publicités supérieures 3 20 sec

ALE
Xy
3
&

a3y UAssurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

sécy,

S~

Ces signatures existent également en format
audio uniquement avec un bip de synchro



VII. CHARTE IDENTITE SONORE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

5. METTRE EN MUSIQUE LES VIDEOS INSTITUTIONNELLES

Pour habiller ef animer les vidéos
institutionnelles de I'Assurance Maladie,

I'identité sonore 3 été déclinée selon (1] L'identité sonore a été déclinée en trois esprits différents pour
diffarentes ambiances s'adapter aux différents discours de Ia marque, du plus grave
pour correspondre aux différents tons au plus dynamique. ) _ _
de prises de parole Chacun des esprits proposés se termine par |a signature sonore.

Les sons peuvent étre mis en boucle et/ou s'enchainer. soft medium dynamique

33 sec 64 sec 52 sec
. - are . - < .. (390&“ NN 9
2 Si la vidéo utilise une autre musique elle devra étre 3 minima e \D UAssurance
. - . ~ . °
conclue par le logo animé de 3 secondes. Ce dernier devra étre Maladie
dégagé dU son dU fllm — Agir ensemble, protéger chacun

H Une virgule de 3 sec a été congue pour ponctuer différentes
rubriques, notamment dans les vidéos 3 base d'interviews.
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6. ACCOMPAGNER L'ATTENTE TELEPHONIQUE

Pour fous les messages, nous
recommandons de laisser le début

de I3 musique sans voix (sur les deux
premiéres secondes) pour mettre en 1]
relief I3 signature sonore de I'Assurance
Maladie (les quatre notes de piano
précédées de l'accord au piano),

dans une optique de cohérence avec

la communication audiovisuelle, pour

plus d'impact et d'identification.

Attente 1 - 78 secondes

Atftente 2 - 62 secondes

Ces deux fichiers sont formatés (durée précise
notamment) pour étre mis en boucle et/ou étre diffusés
bout 3 bout d'une maniére satisfaisante musicalement.

Accueil (7 secondes)

Fermeture (16 secondes)

4 formats additionnels pour les autres fypes de message :
12, 24, 32 et 48 secondes.

Les formats sont livrés en HD (48KHZ - 24bit) et mp3 (320 kbps).

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE



VIl. CHARTE IDENTITE SONORE CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

B 7 FORMATS A TELECHARGER

FORMATS A TELECHARGER FORMATS A TELECHARGER FORMATS TECHNIQUES

AM - IS - Matrice - 125 s Mp3 & .wav
IDENTITE SONORE AM - IS - Signature -3 s Mp3 & .wav
AM - IS - Signature avec voix off - 2,5 s Mp3 & .wav
AM - RADIO -Intro-1s Mp3 & .wav
AM - RADIO - Packshot 2,5 sec Mp3 & .wav
AM - RADIO - Packshot 10 sec Mp3 & .wav
AM - RADIO - Packshot 15 sec Mp3 & .wav
AM - TV - Packshot - 2 s Mp4 & .mov
AM - TV - Packshot -2,5s Mp4 & .mov
AM - TV - Packshot audio -2s .wav

AM - TV - Packshot audio -2,5s .Wav
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7. FORMATS A TELECHARGER

FORMATS A TELECHARGER

TELEPHONIE

AM - Video - Virgule - 5 sec

AM - Video - Softf - 33 sec

AM - Video - Medium - 64 sec

AM - Video - Dynamique - 52 sec

AM - Video - Packshot - 3 sec

AM - SVI - Accueil -7s

AM - SVI - Fermetfure -16 s

AM - SVI - Musique - attente 1

AM - SVI - Musique - attente 2

AM -SVI-12s

AM - SVI - 24 s

AM -SVI-32s

AM -SVI-48s

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE

FORMATS A TELECHARGER FORMATS TECHNIQUES

Mp3 & .wav

Mp3 & .wav

Mp3 & .wav

Mp3 & .wav

Mp4 & .mov

Mp3 & 48KHZ - 24bit

Mp3 & 48KHZ - 24bit

Mp3 & 48KHZ - 24bit

Mp3 & 48KHZ - 24bit

Mp3 & 48KHZ - 24bit

Mp3 & 48KHZ - 24bit

Mp3 & 48KHZ - 24bit

Mp3 & 48KHZ - 24bit
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VII. CHARTE IDENTITE SONORE

8. JURIDIQUE

L'identité sonore est une création originale protégée et déposée 3 la Sacem.

Les coordonnées SACEM de I'oeuvre sont les suivantes : Tifre de I'ceuvre : Identite sonore
Assurance Maladie - Compositeur : Frangois Castello / Editeur : Dissonances. Ces éléments
sont 3 renseigner dans le cadre de tfoutes vos démarches auprés de la SACEM. Pour
rappel, une déclaration SACEM est 3 réaliser pour chaque utilisation d'un confenu sonore,
y compris pour I'identité sonore de I'Assurance Maladie (ex. contrats de téléphonie,
événements, production de contenus pour l'inferne (infranet, ascensceurs, écrans),
production de contenus pour les sites internet (blog, site partenaires, etc.].

Aucun droif n'est d0 par la CNAM aux socitétés de Producteurs Phonographiques
(SCPP/SCPA). Sur simple demande, une attestation sera fournie.

L'’Assurance Maladie est titulaire 3 titre exclusif des droits d'utilisation sur I'identité sonore
et les déclinaisons présentées dans cette charte pour une période de trois ans 3 compter
de juillet 2020. De ce faif, |3 CNAM et I'ensemble des organismes de I3 branche Maladie
peuvent utiliser les formats de l'identité sonore inclus dans cefte charfe sur tous leurs supports
de communication y compris publicitaires.

CHARTE GRAPHIQUE ET SONORE DE L'ASSURANCE MALADIE



Charte graphique ef sonore de I'Assurance Maladie
Cnam — Direction de l'information et de la communication
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Agir ensemble, protéger chacun




